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ABSTRAK 
 

Nama  :  Raden Tasya Athiyyah Goesda  

NIM  : 0105172103 

Judul  : Analisis Komunikasi Persuasif pada 

Akun Instagram @zerowaste.id_official    

dalam pelestarian lingkungan. 

Pembimbing I : Drs. Syahrul Abidin, MA 

Pembimbing II : Dr. Muhammad Faishal, M.Us 

 

Melalui media Instagram ini, Zero Waste Indonesia sebagai komunitas 

berbasis online membagikan pesan-pesan pelestarian lingkungan. Dari hal 

tersebut penulis tertarik untuk meneliti adanya komunikasi persuasif dalam 

pelestarian lingkungan yang dilakukan oleh Zero Waste Indonesia. Dalam skripsi 

ini penulis menyajikan pembahasan meliputi: pertama, Bagaimana isi postingan 

Instagram @zerowaste.id_official di Bulan September-Oktober Tahun 2020. 

Kedua, Bagaimana penerapan metode Komunikasi Persuasif pada postingan 

Instagram @zerowaste.id_official di Bulan September-Oktober Tahun 2020. 

Penelitian ini merupakan penelitian kualitatif. Sedangkan teknis penggalian data 

menggunakan dokumentasi. Teknis pengolahan data dengan analisis isi. Dari hasil 

analisa data dan hasil penelitian dapat disimpulkan bahwa: pertama, isi postingan 

instagram @zerowaste.id_official di Bulan September-Oktober Tahun 2020 

antara lain berisi tentang gaya hidup minim sampah, bisnis ramah lingkungan, 

kampanye habiskan makananmu, DIY, Perubahan iklim, fenomena kelaparan, dan 

kampanye tukar baju. Kedua, Metode komunikasi persuasif yang digunakan oleh 

Zero Waste meliputi metode partisipasi, metode asosiasi, metode icing device, 

metide payy-off idea, dan metode fear arrousing. Namun, kebanyakan dari 

metode yang digunakan adalah teknik icing device. Dari situ menunjukan adanya 

pendekatan emosional dari caption juga foto. 
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