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Assalanmualaikum Wr Wb,
Responden Yth.

Saya mahasiswa tingkat akhir drusan Ekonomi Islam Fakutas Ekonomi dan
Bisnis Islam UIN Sumatera Utara sedang melakukan penelitian dengan judu “Pengaruh
Shapee Paylater, Endarsmment Dan Sikap Tahzir Terhadap impulse Buying Pada Produk
Kosmetik’, dengan studi kasus mehasiswa Fakutas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN
Sumatera Utara. Kusioner ini dibuat sebagai sarana dalam rangka mendukung
perrbuatan skripsi sebagai syarat untuk menyelesaikan studi saya. Sehubungan dengan
hal tersebut saya mengharapkan bantuan anda untuk memberikan penilaian secara
abjektif. Data yang anda isikan akan dijaga kerahasiaannya dan hanya digunakan untuk
kepentingan akademis penelitian saya. Atas bantuan dan partisipasinya saya ucapkan

terimakasih.
Hormat Saya,
Khairiah Amalia Siregar
Identitas Responden
Nama
NM
Angkatan

Jdrusan :
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Petunjuk Pengisian
Pilihlah salah satu jawaban yang paling sesuai dengan keadaan anda dengan cara
mermber tanda check list (V) pada salah satu kolom berikut :

SS : Sangat Setuyu

S : Setuu
C : Cukup
TS - Tidak Setyu
STS  : Sangat Tidak Setuyu
No. Pertanyaan SS S C
Variabel Shapee Paylater (X)

1 Metode perrbayaran tagihan pada fitur Shgpee Paylater
merrberikan kemudahan bagi saya

2. | Fitur shgpee paylater mudah ditemukan dalam aplikasi
shopee

3. | Fasilitas cicilant R buan (perrbayaran) pada shgpee
paylater sangat membantu bagi saya

4. | Saya menmbeli produk kosmetik menggunakan fitur shopee
paylater untuk mendapatkan potongan/ gratis ongkir

Variabel Endarsment (X2)

1 Endarsment selalu menberi informasi mengenai varian
terbaru pada produk kosmetik

2. | Pesan yang disampaikan endorsrment mampu
mermpengaruhi keputusan saya dalam menentukan jenis

produk kosmetik yang akan saya gunakan

3. | Saya membeli produk kosmetik karena saya selalu tertarik
dengan apa yang di prommosikan endorsrrent
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Endorsment dapat membantu saya dalam pemilihan produi
kosmetik yang cocok untuk saya gunakan

Saya memiliki keinginan untuk membeli produk kosmetik
yang di iklankan endorsrment

Variabel Skap Talzir (X3)

Saya suka membeli produk dengan harga yang mahal agar
menambah kepercayaan diri saya

Saya sering merrbeli bermacam macam produk kosmetik
hanya karena ingin mencobanya dan bukan karena
kebutuhan saya

Saya menghabiskan sebagian besar uang saya punya
untuk merrbeli apa pun yang saya inginkan,meskipun
barang tersebut belum saya perlukan

Saya akan membeli produk kasmetik yang baru meskipun

kosmetik yang lama saya masih ada

Saya akan membeli setiap produk kosmetik yang lagi trend
hanya karena saya suka

Variabel Inpuse Bying (Y)

Saya membeli produk kosmetik sering sekali diluar rencang

belanja saya

Ketika melihat produk kosmetik yang diingankan di shopee

saya akan langsung menmbelinya

Saat melihat-lihat dishopee saya tidak dapat menahan
untuk merrbeli produk kosmetik yang terlihat menarik

Saya membeli produk kosmetik sesuai kebutuhan saya

Saya tidak tergiur dengan promosi/ diskon apapun saat
berbelanja produk kosmetik

Saya merasa senang ketika membeli produk kosmetik

yang saya inginkan
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7. | Saya menpertimbangkan secara matang produk kosmetik
yang akan saya beli meskipun ada diskon besar-besaran
saya dapat menahannya

8. | Saya menyesal menbeli produk produk kosmetik yang
ternyata bukan kebutuhan saya

Larrpiran I
TABULAS! DATA

HASIL PENELITIAN VARIABEL X1 (Shapee Paylater)

No. ~___ Nomor Butir Ancket Skar
__Resnonden SPol SP2 | SP3 | SPDA | yog
1 4 5 4 4 7
2 5 4 5 4 B
3 5 5 5 5 20
4 4 4 4 5 7
5 4 5 4 4 7
6 4 4 3 4 B
7 5 5 4 4 B
8 5 5 5 5 20
9 5 5 4 4 B
D 5 5 5 S 20
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TABULAS! DATA
HASIL PENELITIAN VARIABEL X (Endorsment)

No. Normor Butir Angket Skor
Res Ebl Eh2 Eb3 | Eb4 EbS Toa
1 4 4 4 5 5 5

4 4 4 4 4 4

o g M O WODN
N
N
N
N
N
N
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TABULASI DATA
HASIL PENELITIAN VARIABEL Xs (Sikap Takbzir)

No Normor Butir Angket Skar Tota
Responden |~ T STo | STEa | SThd | STES

1 4 4 5 4 4 21
2 5 4 4 3 4 20
3 4 3 4 5 5 21
4 5 3 5 4 4 21
5 4 3 5 4 5 |21
6 4 3 4 3 4 B
7 5 4 5 4 4 22
8 4 4 4 5 5 22
9 4 4 5 4 5 22
D 5 4 5 3 4 21
T 4 3 5 3 5 20
i 3 3 4 4 4 B
B 3 4 4 3 4 B
U 4 3 4 3 4 B
B 4 3 3 4 4 B
B 4 3 4 3 4 B
7 3 3 4 3 4 |7
B 5 4 4 4 5 22
P 5 4 5 4 5 23
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D4 5 5 4 5 21

D5 5 5 4 5 24

D6 4 3 3 4

D7 4 3 3 4 B

TABULASI DATA

HASIL PENELITIAN VARIABEL Y (Implus Buying)

No Norror Butir Angleet Sa
Responden |~ Ve | VE8 | Ybd | Vb5 | Vi6 | Y7 [ VBB | O
7 4 | 4| 4 | 5| 4| 4 |4 34
2 4 [ 4 4 4|45 [a 33
3 3 5 5 5 5 4 5 37
4 4 5 5 5 5 5 5 39
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Lanpiran
Uji validitas Shapee Payilater X
Carelations
Shopeepaylater  Shopeepaylater  Shopeepaylater  Shopeepaylater
Shopeepaylater 1 2 3 4 total

Shopeepaylater 1 Pearson Correlation 1 334" 299" 25 665"

Sig. (2-tailed) ,000 ,002 , P9 ,000

N 7 17 7 7 17
Shopeepaylater 2 Pearson Correlation 334" 1 257" T 652"

Sig. (2-tailed) ,000 ,008 242 ,000

N 17 17 7 17 17
Shopeepaylater 3 Pearson Carrelation 299" 257" 1 329" 732"

Sig. (2-tailed) ,002 ,008 ,001 ,000

N 17 17 17 7 17
Shopeepaylater 4 Pearson Correlation 5 ™ 329" 1 580"

Sig. (2-tailed) P9 242 ,001 ,000

N 17 17 7 17 17
Shopeepylater total  Pearson Carrelation 665" 652" 732" 580" 1

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000

N 17 17 17 17 17

**_ Carrelation is significant at the 0.01level (2-tailed)
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Uji Validitas Endarsment X2
Carelations
Endorsment1’ Endorsment2  Endorsment3  Endoarsment4  Endorsment5  Endorsment total

Endorsment1 Pearson 1 4347 534" 392" 507" 785"

Correlation

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 17 7 17 17 17 17
Endorsment2 Pearson 434" 1 367" 360" 447" 723"

Correlation

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 17 7 17 17 17 17
Endorsment3 Pearson 534" 367" 1 522" 283" 737

Correlation

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,003 ,000

N 17 17 17 17 17 17
Endorsment4 Pearson 392" 360" 522" 1 31 680"

Correlation

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,001 ,000

N 17 17 17 17 17 17
Endorsment5 Pearson 501" A47" 283" 31 1 724"

Correlation

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,003 ,001 ,000

N 17 7 17 17 17 17
Endorsment total ~ Pearson 785" 723" 737 680" 724" 1

Correlation

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 17 17 17 17 17 17

**_ Correlation is significant at the 0.01level (2-tailed).
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Uji validitas Skkap Tahair X3
Carrelations
Sikap Sikap Sikap Tabzir
Sikap Tabzir1 = Sikap Tabzir2 = Sikap Tabzir3 =~ Tabzir4 Tabzir5 total

Sikap Tabzir1 Pearson 1 307" 051 280" 37" 682"

Carrelation

Sig. (2-tailed) ,001 ,601 ,003 ,001 ,000

N 17 17 7 17 17 17
Sikap Tabzir2 Pearson 307" 1 022 25 B8 604"

Correlation

Sig. (2-tailed) ,001 821 ,026 ;05 ,000

N 7 17 7 17 17 7
Sikap Tabzir3 Pearson ,051 ,022 1 ,000 -0B 425"

Correlation

Sig. (2-tailed) ,601 821 ,996 894 ,000

N 7 17 7 17 17 7
Sikap Tabzir4 Pearson 280" 25 ,000 1 240 595"

Correlation

Sig. (2-tailed) ,003 ,026 ,996 0B ,000

N 7 17 7 17 17 7
Sikap Tabzir5 Pearson 37" B8 -0B 240" 1 541

Correlation

Sig. (2-tailed) ,001 ,05 894 0B ,000

N 7 17 7 17 17 7
Sikap Tabir total Pearson 682" 604 425" ,595” 541 1

Correlation

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 17 17 7 17 17 17

** Correlation is significant at the 0.01level (2-tailed).
*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Ui validitas impuse bying Y

Correlations
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Implus
Implus Inplus Inplus Implus Inplus Inplus Implus Inplus buying
buingl  bwing? buwing3  bwyingd  buying5 buying6 buying7 buying8 total
Implus buyingl ~ Pearson 1 490" 351 3af 290" 366" D1 B0 603"
Carrelation
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,002 ,000 302 ,00 ,000
N 17 17 17 17 7 7 17 17 17
Implus buying2 ~ Pearson 490" 1 450" 395" 427" 360" b1 252" 672"
Correlation
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 22 ,009 ,000
N 17 7 17 17 7 7 17 7 17
Implus buying3 ~ Pearson 351 450" 1 406" 552" 4727 265" 257" 7207
Correlation
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,006 ,008 ,000
N 17 17 17 7 7 7 7 17 17
Implus buying4 ~ Pearson 341 3057 406" 1 506" AB” D9 258" 674"
Correlation
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 265 ,007 ,000
N 17 17 17 7 7 7 17 7 17
Implus buying5 ~ Pearson 290" 427" 552" 506" 1 524" 246" 3277 7537
Correlation
Sig. (2-tailed) ,002 ,000 ,000 ,000 ,000 01 001  ,000
N 17 17 17 17 7 7 17 7 17
Implus buyingé ~ Pearson 366" 360" 4727 4B 524" 1 257" 283" 708"
Correlation
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,008 ,003 ,000
N 17 17 17 17 7 7 17 17 17
Implus buying7 ~ Pearson D1 ,B1 265" .09 246 257" 1 678" 508"
Correlation
Sig. (2-tailed) 302 22 ,006 265 01 ,008 ,000 ,000
N 17 17 17 17 7 7 17 17 17
Implus buying8  Pearson B0 2527 257" 258" 327" 283" 678" 1 590"
Correlation
Sig. (2-tailed) ,00 ,009 ,008 ,007 ,001 ,003 ,000 ,000
N 17 17 17 17 7 7 17 17 07
Implus buying ~ Pearson 603" 672" 720" 674" 753" ;708" 508" 590" 1
total Carrelation
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000



N 07 D7 D7 D7 07

D7

D7

D7

D7

D7

** Carrelation is significant at the 0.01level (2-tailed).
* Carrelation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Uji Reliabilitas Shgpee Payfater Xa

Reliahility Statistics
Cronbach's Alpha N of items
,758 5

Uji Reliabilitas Endarsment X2

Reliahility Statistics
Cronbach's Alpha N of itens
,786 6

Uji Reliabelitas Sikap Tabzir Xs

Reliahility Statistics
Cronbach's Alpha N of itens
7 6

Uji Reliabilitas Impuise Buying Y

Reliability Statistics
Cronbach's Alpha Nof iterms
,762 9
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