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inimenunjukkanbahwa variabelShopee Paylater,endorsment,dansikapTabzir

berpengaruhsebesar41,9% terhadapimpulsebuying,endorsmentdansikaptabzir

dikalanganmahasiswa,sedangkansisanya58,1%dipengaruhiolehvariabelataufaktor

laindiluarpenelitian.

BABV

PENUTUP

A.Kesimpulan

Berdasarkananalisisdatayangtelahdilakukanolehpenilitidenganbantuan

programSPSSmakadapatdiambilkesimpulansebagaiberikut:

1. VariabelShopeePaylaterberpengaruhpositifdansignifikansecaraparsial

terhadapimpulsebuyingpadaprodukkosmetikdikalanganmahasiswaFakultas
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EkonomidanBisnisIslamUINSUsebesar0,310atau31,0%.Haliniberdasarkan

hasilujiTdiperolehnilaisignifikanvariabelshopeepaylater0,042<0,05ataut

hitung3,529>ttabel1,983.MakaH1diterimadanH0ditolak.

2.VariabelEndorsmentberpengaruhpositifdansignifikansecaraparsialterhadap

impulsebuyingpadaprodukkosmetikdikalanganmahasiswaFakultasEkonomi

danBisnisIslamUINSUsebesar0,282atau28,2%.HaliniberdasarkanhasilujiT

diperolehnilaisignifikanvariabelendorsment0,004<0,05atauthitung3,179>

ttabel1,983.MakaH2diterimadanH0ditolak.

3.VariabelSikapTabzirberpengaruhpositifdansignifikansecaraparsialterhadap

impulsebuyingpadaprodukkosmetikdikalanganmahasiswaFakultasEkonomi

danBisnisIslamUINSUsebesar0,238atau23,8%.HaliniberdasarkanhasilujiT

diperolehnilaisignifikanvariabelSikapTabzirsignifikan0,017<0,05ataut

hitung2,881>ttabel1,983.MakaH3diterimadanH0ditolak.

4.Variabelshopeepaylater,endorsment,dansikaptabzirberpengaruhpositifdan

signifikan secara parsialterhadap impulse buying pada produkkosmetik

dikalangan mahasiswa FakultasEkonomidan BisnisIslam UINSU.Halini

berdasarkanhasilujiFdiperolehnilaisignifikansi0,000<0,05dannilaifhitung

24,795>ftabel2,69.MakadapatdisimpulkanbahwahipotesisH4diterimadan

H0ditolak.Darihasilujikoefisiendeterminasi(R2)diperolehnilaiRsquare

sebesar0,419,halinimengandung artibahwa variabelshopee paylater,

endorsmentdansikaptabzirberpengaruhsecarasimultanterhadapimpulse

buyingpadaprodukkosmetikdikalanganmahasiswaFakultasEkonomidan

BisnisIslamUINSUsebesar41,9%.

B.Saran

Adapunsaranyangpenulisberikanuntukhasilpenelitianiniadalah:

1. Bagimahasiswahendaknyaharusmemahamidanmengenallebihjauhlagi

mengenaiimpulsebuyingpadaprodukkosmetik yangadadisekitar,karena
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mahasiswadisarankanuntukmenjadikansaran,pilihanataupunharapanorang

lainsebagaibackupplan(rencanacadangan)dantidakmenjadikanshopee

paylater,endorsmentdansikaptabzirsebagaifaktordanketentuanutamadalam

prosespengambilankeputusanuntukmembelisuatuprosukkosmetik.Haltersebut

dapatmerugikandirisendirikarenaprodukdanmerekprodukkosmetikyang

digunakankebanyakanorangbelumtentusesuaidancocokjikadigunakanpada

dirisendiri.

2.Bagipenelitiselanjutnyadiharapkandapatmenelitilebihbanyaklagivariabel-

variabelyangmempengaruhiimpulsebuyingpadaprodukkosmetikdikalangan

mahasiswa.


