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LAMPIRAN
Bapak/1bu/Sdr/i Konsumen
Assalamu’alaikum Wr.Wb
Dengan hormat,

Dalam rangka mengumpulkan data untuk penyusunan tesis yang berjudul “Analisis
Pengaruh Faktor Situasional Terhadap Pembelian Impulsif Pada Binjai Supermall”,
saya yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama : T. Fadlanil Muflih
Nim : 91215043689
Prodi/PT : Ekonomi Islam/Pasca Sarjana UIN Sumatera Utara

Memohon kepada Bpk/Ibu/Sdr/i untuk kesediaannya menjawab kuesioner berikut ini.

Mengingat penelitian  ini semata-mata untuk kepentingan akademik, saya
mengharapkan jawaban yang sejujur-jujurnya sesuai dengan pendapat Anda. Sesuai dengan
kode etik penelitian, saya akan menjamin kerahasiaan identitas dari hasil kuesioner ini.

Atas kerjasama dan kesediaan Bpk/Ibu/Sdr/i'mengisi daftar kuesioner ini, saya
haturkan terima kasih.

Wassalamu ‘Alaikum Wr.Wb

Medan , 28 April 2018

Hormat Saya,

T. Fadlanil Muflih
91215043689




Pada pertanyaan- pertanyaan di bawah ini, Anda hanya diperkenankan memilih satu dari
beberapa alternatif jawaban dengan cara memberi tanda silang (V) pada pilihan anda.

KARAKTERISTIK RESPONDEN

1. Jenis kelamin
Pria
Wanita

SHE

2. Umur
< 20 Tahun
21-30 Tahun
31-40 Tahun
41-50 Tahun
>50 Tahun

®o0 oo

3. Pekerjaan
Pelajar/Mahasiswa

Pegawai Negeri

Pegawai Swasta

Ibu Rumah Tangga

ETEET N (diisi sendiri)

o ono ..

Petunjuk Pengisian

a.

b.
C.

Mohon dengan hormat bantuan dan kesediaan Bapak/Ibu/Sdr untuk menjawab seluruh
pertanyaan yang ada.

Berilah tanda “V> pada kolom yang anda pilih sesuai keadaan yang sebenarnya.

Ada lima alternatif jawaban, yaitu:

SS = Sangat Setuju

S = Setuju

KS = Kurang Setuju

TS  =Tidak Setuju

STS = Sangat Tidak Setuju

No | Pertanyaan SS S KS TS | STS
Lingkungan Fisik (X1)

1 | Display mall yang menarik-saya untuk
melakukan pembelian produk di mall tersebut.

2 Ketersediaan produk membuat saya tertarik untuk
membeli

3 | Alunan musik yang menyenangkan membuat
saya membeli produk di mall tersebut.

4 | Aroma ruangan yang harum membuat saya
membeli produk di mall tersebut

5 | Tata warna ruangan yang menarik saya untuk

melakukan pembelian produk di mall tersebut




No

Pertanyaan
Lingkungan sosial (X2)

SS

KS

TS

STS

Karyawan mall yang ramah membuat saya ingin
membeli produk yang dijual

Karyawan di dalam mall pandai dalam
menjelaskan kelebihan produk yang ditawarkan

Ramainya pengunjung mall membuat Saya
membeli produk di mall tersebut

Saya memilih membeli produk karena saran
keluarga

Saya berbelanja lebih banyak daripada yang
direncanakan sebelumnya ketika berbelanja
dengan teman.

Pertanyaan
Perspektif waktu (X3)

S5

KS

TS

STS

Saya melakukan pembelian dengan waktu yang
santai

Saya sering terburu-buru dalam melakukan
pembelian

Saya melakukan pembelian pada waktu hari-hari
besar

Saya melakukan pembelian ketika pada waktu
gajian

Saya melakukan pembelian pada saat .ada
promosi atau diskon

Pertanyaan
Suasana hati (X4)

SS

KS

TS

STS

Saya begitu bergairah untuk membeli produk
yang diinginkan bila suasana hati sedang sangat
gembira

Keinginan saya untuk berbelanja meningkat pada
saat merasa bosan

Saya bisa menjadi sangat bersemangat jika
melihat melihat sesuatu yang menarik dan ingin
saya beli

Saya merasa bangga untuk membeli sesuatu
dalam berbelanja

Ketika saat sedih saya akan melakukan
pembelian untuk mengembalikan mood saya

Pertanyaan
Pembelian impulsif (Y)

SS

KS

TS

STS

Saya membeli produk tanpa melakukan
perencanaan sebelumnya, karena teringat dengan
produk yang ingin dibeli sebelumnya.

Saat membeli produk yang sangat diinginkan,
biasanya saya melakukan pembelian secara
spontan meskipun belum ada rencana
membelinya

Saya terkadang tidak bisa menahan minat untuk
membeli produk yang sangat menarik perhatian,




untuk memenuhi hasrat yang muncul

Saya jarang berfikir sebelumnya apakah barang
yang saya beli benar-benar saya butuhkan

Saya terkadang membeli suatu produk karena
penawaran yang menggiurkan, bukan karena
saya membutuhkannya
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23
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19
23
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28
29
30
31
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33
34

35

36
37
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39
40

41

42

43
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46

47

48

49

50
51

52
53
54
95
56
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19
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o
22
23
22
21

19
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72
7
74
75
76
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78
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19
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25
21

24
21

23
19

88
89
90
91
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93
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95

96
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98
99
100

Tabel Jawaban Responden Tentang Variabel Lingkungan Sosial

Total

skor

25
20
25
24
25
20

20
24
22
22
25

15
22

Skor jawaban

%

P4

P3

P2

P1

No
responden

10
11
12
13




24
22
23
23
23
19
22
23
20
22
21

20
20
19
20
21

19
20
22

18
20
22
20
19
19
19
19
19
19
16

14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27

28
29
30
31

32
33
34
35
36
37

38
39
40

41

42

43
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19
19
20
19
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20
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19
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19
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il
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7/
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19
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15
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15
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44
45

46

47

48

49

50
51
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53
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63
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65
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69
70
71

72
73
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16
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20
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15
15
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18

74
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Tabel Jawaban Responden Tentang Variabel Perspektif Waktu
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o
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15
16
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16
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13
19
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28
29
30
31

32

33
34

35

36
37
38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52
53
54
95
56
57
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16
17
16
17
16
16
16
15
16
15
15
16
15
ii5
14
19
15
16
15
15
17
15
16
15
14
16
15

58
59
60
61

62

63
64

65

66
67
68
69
70
71

72
7
74
75
76
A
78
79
80
81

82
83
84
85

86
87
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88
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91

92

93
94

95

96
97
98
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Tabel Jawaban Responden Tentang Variabel Suasana Hati

Total

skor

24
18
22

S
18
25

19
15
24
25

19
17
24

Skor jawaban

%

P4

P3

P2

P1

No
responden

10
11
12
13




19
18
19
21

25
25
18
21

21

18
22
24
24
18
25
18
25
22
21

19
13
24
15
23

15
15
24
14
17
24

14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27

28
29
30
31

32
33
34
35
36
37

38
39
40

41

42

43
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23
22
20
22
20
24
22
22
24
23
13
22
22
22
20
22
24,

16
15
13
13
20
13
15
17
19
17
16
12

44
45

46

47

48

49

50
51

52
53
54
55
56
57

58
59
60
61

62
63
64
65
66
67

68
69
70
71

72
73




13
17
15
15
13
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18
17
20
19
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15
21

16
il
18
19
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21

13
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77
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Tabel Jawaban Responden Tentang Variabel Pembelian Impulsif

Total

skor

25
20
25
21

24
20
19
23
22
24
24
15
22
23
21

22
22

23
21

21

21

18
21

22
21

20

Skor jawaban

P5

P4

P3

P2

P1

No
responden

10
11
12
13
14
15
16
1%
18
19
20
21

22
23
24
25
26




19
21

21

20
19
21

18
18
23
19
18
19
19
20
19
19
17
18
18
19
20
19
20
20
17
17
19
19
19
18

27
28
29
30
31

32

33
34

35

36
37

38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52
53
54
55
56




18
17
18
19
16
18
19
17
18
21

18
18
16
17
17
16
14
15
17
18
16
16
15
14
15
16
15
14
15
19

57
58
59
60
61

62

63
64

65

66
67

68
69
70
71

72
73
74
€3
76
I
78
79
80
81

82
83
84
85

86




15
16
17
14
16
14

87

88
89
90
91

92




Uji Validitas Lingkungan Fisik

Correlations

b c d total
a Pearson Correlation 1 372" 546" .343" .259" T727
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .009 .000
N 100 100 100 100 100 100|
b Pearson Correlation 372" 1 .307" ATT 177 677"
Sig. (2-tailed) .000 .002 .000 .078 .000
N 100 100 100 100 100 100|
c Pearson Correlation .546™ .307" 1 212" 204" .705"
Sig. (2-tailed) .000 .002 .034 041 .000
N 100 100 100 100 100 100|
d Pearson Correlation .343" ATT" 212" 1 .185 .620"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .034 .066 .000
N 100 100 100 100 100 100|
e Pearson Correlation .259" 77 .204" .185 1 561"
Sig. (2-tailed) .009 078 041 .066 .000
N 100 100 100 100 100 100|
total Pearson Correlation ST 677" .705" .620™ 561" 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100}

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).



Uji Validitas Lingkungan Sosial

Correlations

a b c d total_|If
a Pearson Correlation 1 483" .318" 401" .366™ .669™
Sig. (2-tailed) .000 .001 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100|
b Pearson Correlation 483" 1 460" 563" 533" .837"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100|
c Pearson Correlation .318” .460™ 1 525" .389" 703"
Sig. (2-tailed) .001 .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100|
d Pearson Correlation 401" 563" b25§ il .386" .788"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100|
e Pearson Correlation .366" 533" .3897 .386™ 1 710"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100|
total If  Pearson Correlation .669" .837" 703" .788™ .710™ 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100}

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).



Uji Validitas Perspektif Waktu

Correlations

a b c d e total_pw
a Pearson Correlation 1 -.399” .265" 357" 347" 593"
Sig. (2-tailed) .000 .008 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100
b Pearson Correlation -.399" 1 -512" -.420" -.553" -.364"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100
c Pearson Correlation .265™ -512" 1 .389" 570" 722"
Sig. (2-tailed) .008 .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100
d Pearson Correlation 357" -.420" .389™ i 426" 703"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100
e Pearson Correlation 3477 -.553" 570" 426" 1 775"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100
total_pw  Pearson Correlation .593" -.364" 722" .703" 775" 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).




Uji Validitas Suasana Hati

Correlations

b d total_sh
a Pearson Correlation 1 .386™ 441" .238" .622™ 727"
Sig. (2-tailed) .000 .000 017 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100|
b Pearson Correlation .386™ 1 .355" .148 425" 578"
Sig. (2-tailed) .000 .000 142 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100|
c Pearson Correlation 441" .355™ 1 .541™ .632" .808"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100|
d Pearson Correlation .238" .148 1514 1 491" .678"
Sig. (2-tailed) 017 142 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100|
e Pearson Correlation 622" 425™ .632" 491™ 1 .883"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100|
total_sh  Pearson Correlation T2A7T 578" .808" .678™ .883" 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100}

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).



Uji Validitas Pembelian Impulsif

Correlations

b d total
a Pearson Correlation 1 314" 400" .210° .589" .708™
Sig. (2-tailed) .001 .000 .036 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100|
b Pearson Correlation 314" 1 195 .061 317" 509"
Sig. (2-tailed) .001 .052 548 .001 .000
N 100 100 100 100 100 100|
c Pearson Correlation .400™ .195 1 .525" .621™ T777
Sig. (2-tailed) .000 052 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100|
d Pearson Correlation 210" .061 525" 1 466" .651"
Sig. (2-tailed) .036 548 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100|
e Pearson Correlation .589" 317" 621" 4667 1 871"
Sig. (2-tailed) .000 .001 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100|
total Pearson Correlation .708™ 509" a77" .651™ 871" 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100}

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).



Uji Multikolinearitas

Coefficients?

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) 2.022 1.606 1.258 211
lingkungan fisik .013 .052 .009 .252 .802 .946 1.057
lingkungan sosial 781 .042 .879 18.492 .000 .594 1.683
perspektif waktu .013 .065 .009 .194 .847 .624 1.604
suasana hati .090 .030 119 2.957 .004 .832 1.202

a. Dependent Variable: pembelian impulsif




