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Gambar 1 
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\                                                     Gambar 2 

 

Gambar 1 dan 2 : Foto bersama Direktur PT.Multazam Wisata Agung  dan wawancara dengan direktur 

utama dan kabag pemasaran 

 

                                                                      

 



 

 

                                                                             

Lampiran 3 
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                   Gambar 3 dan 4 : Rombongan Jamaah Haji KBIH Multazam di Tanah Suci  

 


