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Lampiran 1

Kuesioner Penelitian

Responden yang terhormat,

Nama saya Ismi Khoiriah Hasibuan, saya adalah mahasiswa S1 Ekonomi Islam
Universitas Islam Negeri Sumatera Utara yang sedang melakukan penelitian pada
mahasiswa Ekonomi Islam.Untuk itu, mohon kesediaan teman-teman untuk
berpartisipasi dalam mengisi kuesioner ini. Tidak ada jawaban SALAH dalam
pengisian kuesioner ini dan identitas teman-teman akan kami rahasiakan. Atas

bantuan teman-teman kami ucapkan banyak terimakasih.

Petunjuk Pengisian

1. Bacalah pertanyaan dengan teliti dan pilihlah jawaban yang menurut

teman-teman sesuai
2. Pilihlah 1 sd 5 pada jawaban yang paling sesuai menurut anda.

Keterangan Jawaban

SS = Sangat Setuju
S = Setuju

N = Netral

TS = Tidak Setuju

STS = Sangat Tidak Setuju

Identitas Responden
1. Nama .
2. Semester et
3. Jenis Kelamin S . e S
4. Jurusan SRR ey A
Pertanyaan
1. Siapakah teman yang sering bersama anda selama diperkuliahan?
a. Teman sekelas
b. Teman organisasi
c. Teman sekolah dulu
d. Lainnya
2. Apa pekerjaan orang tua anda saat ini?
a. Guru/ Dosen
b. Petani/ Buruh
c. Wiraswasta / Pegawai
d. Lainnya
3. Dari mana sumber uang saku anda?
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Orang tua
Bekerja
Orang tua dan bekerja
. Lainnya
4. Berapa rata-rata uang saku anda perbulan?
a. 100.000 - 300.000
b. 300.000 - 500.000
c. 500.000 —1.000.000
d. >1.000.000
5. Berapa besar biaya pengeluaran anda dalam belanja/bulanannya?
a. 100.000 - 300.000
b. 300.000 - 500.000
c. 500.000 —1.000.000
d. >1.000.000

o0 oo

1. KUESIONER PENELITIAN
Variabel (X1) Iklan

Jawaban

No. Pernyataan SS S N TS STS

1.| Saya sering memperhatikan
visualisasi, model dan slogan
iklan yang ditayangkan di media
cetak, media elektronik, dan
media outdoor.

2. | Saya sering melihat iklan yang
ditayangkan ' melalui " media

offline (Televisi, Majalah,
Koran) dan media online (FB,
WA, Instagram,
Twitter, Youtube).

3.| Apabila saya merasa tertarik
dengan tayangan iklan suatu
produk/layanan  jasa  maka
biasanya saya akan berusaha
mencari informasi secara detail.

4. | Setelah memiliki informs yang
cukup mengenai produk/layanan
jasa yang menarik minat saya,
saya akan merencanakan
membeli saat benar-benar butuh.

5.| Saya akan membeli suatu
produk/layanan  jasa  setelah
memperoleh  informasi  yang
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cukup mengenai produk tersebut
dan benarbenar sedang
membutuhkannya

6. | Saya akan membeli suatu produk
walaupun saya tidak
membutuhkannya.

2. KUESIONER PENELITIAN
Variabel (X2) Konformitas

No.

Pernyataan

Jawaban

SS

N

TS

STS

.| Saya akan melakukan apapun agar

dapat diterima sebagai anggota
kelompok dalam komunitas saya.

Saya ingin tampil sama, serasi dan
kompak seperti teman/komunitas
saya  termasuk  dalam - hal
berpakaian, maupun memilih merk
produk tertentu.

Saya takut dibenci dan dikucilkan
apabila tidak melakukan sesuatu
seperti yang dilakukan
teman/kelompok/komunitas saya.

Saat ada ajakan untuk membeli
suatu produk/jasa dari teman-
teman/komunitas, saya terbiasa
bertanya dahulu dan mencri
informasi dari produk/jasa yang
akan saya heli.

Bila produk/jasa yang ditawarkan
oleh teman-teman/komunitas  tak
sesuai dengan selera saya dan tak
memiliki benefit, maka saya akan
menolak membeli.

3. KUESIONER PENELITIAN
Variabel (X3) Gaya Hidup

No.

Jawaban

Pernyataan

SS

N

TS

STS

Berbelanja kegiatan yang saya
sukai, saya sering meluangkan
waktu jalan-jalan  berbelanja
atau melihat-lihat produk di
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Mall bersama teman atau
kelompok.

Saya selalu update trend mode
fashion dan gadget terbaru yang
menjadi gaya hidup sosialita
saat ini.

Saya lebih  memilih  untuk
membeli produk import bermerk
(branded) yang harganya mahal.

Saya membeli suatu produk atau
layanan jasa tertentu untuk
menjaga penampilan dan gengsi
saya dimata teman-teman saya.

Produk mahal bermerk
(branded) yang saya beli dapat
mencerminkan selera tinggi dan
kelas status sosial saya.

4. KUESIONER PENELITIAN
Variabel (Y) Perilaku Konsumtif

No.

Pernyataan

Jawaban

SS

N

TS

STS

Saya akan membeli suatu prodk
apabila disertai dengan potongan
diskon dan pemberian hadiah
(bonus) tertentu.

Kemasan suatu produk yang rapi
juga menentukan saat saya ingin
membeli produk tersebut. Saya
suka berbelanja produk dengan
kemasan yang unik dan lucu.

Saya suka membeli produk yang
membuat  penampilan  saya
menjadilebih keren, gaul dan
trendy.

Terkadang saya membeli produk
bermerk yang harganya mahal
untuk sekedar gengsi supaya
tidak  dibilang  ketinggalan
zaman.

roduk mahal bermerk (branded)
yang saya beli dapat
mencerminkan selera tinggi dan
kelas status sosial saya.

Menurut saya, produk import,
mahal, dan bermerk merupakan




jaminan kualitas dan kepuasan
bagi pemiliknya.

7. | Membeli dan memiliki produk
import dan bermerek (branded)
mencerminkan symbol status
sosial saya.

8. | Saya suka menggunakan produk
yang diiklankan oleh artis idola
saya, karena saya meyakini
produk yang diiklankan oleh
public figure adalah produk
andalan.

9. | Saya meyakini bahwa dengan
membeli dan  menggunakan
produk mahal dan bermerek
akan meningkatkan rasa percaya
diri seseorang.

10| Terkadang saya suka
membandingkan kualitas produk
dengan jalan membeli dan
menggunakan  dua  produk
sejenis dengan merek yang
berbeda.

Lampiran 2
Tabulasi Jawaban Kuesioner

1. Tabulasi Jawaban Kuesioner Variabel Iklan (X1)

Variabel Iklan (X1)

No X1.2 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 Jumlah
1 5 4 5 4 4 4 26
2 3 5 5 5 5 4 27
3 1 5 4 4 5 5 24
4 2 4 4 5 4 5 24
S 4 4 5 2 3 3 21
6 3 5 5 5 5 4 27
7 4 4 3 3 3 3 20
8 3 3 4 3 4 5 22
9 2 3 5 3 5 4 22
10 5 1 2 5 5 5 23
11 4 2 1 3 5 5 20
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12

14

13

12

14

22

15

21

16

24

17

19

18

14

19

24

20

18

21

20

22

15

23

30

24

24

25

20

26

20

27

15

28

14

29

21

30

20

31

16

32

21

33

17

34

19

35

20

36

25

37

19

38

16

39

19

40

18

41

25

42

23
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43

24

44

26

45

19

46

22

47

20

48

16

49

21

50

18

ol

12

52

21

53

21

54

24

55

22

56

26

57

15

58

19

59

15

60

19

61

14

62

12

63

18

64

21

65

20

66

18

67

14

68

24

69

21

70

23

71

30

72

20

73

23




Tabulasi Jawaban Kuesioner Variabel Konformitas (X2)

Variabel Konformitas (X2)

No X1.2 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 Jumlah
1 5 5 4 2 2 18
2 5 5 5 4 5 24
3 5 5 5 1 1 17
4 5 5 5 4 4 23
S 5 5 4 1 4 19
6 5 4 4 3 3 19
7 3 4 4 3 2 16
8 2 5 5 1 2 15
9 4 4 4 3 3 18
10 4 4 5 2 5 20
11 5 5 4 3 2 19
12 5 4 4 3 3 19
13 5 3 4 1 2 15
14 5 5 3 1 3 17
15 2 1 1 3 1 8
16 1 1 2 3 3 10
17 3 3 4 4 ik 15
18 4 2 3 3 5 17
19 3 4 4 3 2 16
20 3 3 3 4 2 15
21 2 3 2 3 3 13
22 5 3 5 3 4 20
23 2 5 4 3 4 18
24 4 4 3 4 3 18
25 5 4 5 5 5 24
26 3 3 4 4 3 17
27 5 3 4 4 3 19
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28

13

29

18

30

18

31

12

32

17

33

17

34

19

35

25

36

17

37

19

38

25

39

17

40

18

41

15

42

15

43

24

44

18

45

12

46

13

47

15

48

13

49

16

50

16

51

21

52

53

11

54

15

55

56

14

57

12

58

25
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59 3 1 1 1 1 7
60 4 3 3 3 3 16
61 3 4 1 2 1 11
62 4 3 2 1 3 13
63 3 2 2 1 3 11
64 3 4 2 4 4 17
65 4 3 4 3 2 16
66 3 2 2 2 2 11
67 2 1 1 1 1 6
68 3 3 3 3 3 15
69 5 3 1 1 1 11
70 2 2 2 2 2 10
71 3 3 4 4 4 18
72 3 1 2 3 3 12
73 3 4 5 3 5 20

Tabulasi Jawaban Kuesioner Variabel Gaya Hidup (X3)

Variabel Gaya Hidup (X3)

No X1.2 X1.2 X1.3 X1.4 X15 | Jumlah
1 4 4 3 4 3 18
2 5 4 5 2 3 19
3 5 5 5 5 5 25
4 4 4 3 3 3 17
5 4 3 4 3 4 18
6 4 3 2 3 3 15
7 3 3 2 3 2 13
8 5 5 1 1 1 13
9 3 3 4 4 4 18
10 3 2 2 3 3 13
11 4 2 3 2 3 14
12 3 3 3 3 3 15
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13

14

14

16

15

16

16

21

17

18

12

19

15

20

21

14

22

12

23

25

24

11

25

16

26

11

27

13

28

11

29

17

30

16

31

11

32

33

15

34

11

35

10

36

25

37

10

38

12

39

15

40

11

41

16

42

12

43

12
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44

23

45

19

46

47

20

48

13

49

12

50

15

ol

11

52

14

53

15

54

21

55

56

14

57

11

58

10

59

16

60

17

61

62

16

63

11

64

21

65

11

66

67

15

68

17

69

15

70

13

71

25

72

17

73

17
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Tabulasi Jawaban Kuesioner Variabel Perilaku Konsumtif ()

100

Variabel Perilaku Konsumtif (Y)

No | Y1([Y2|Y3|Y4|YS5|Y6|VY.7|VY8|Y9 | YVY.10 | Jumlah
1 5 5 4 2 2 3 3 3 4 3 34
2 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 48
3 5 5 5 1 1 5 4 1 5 5 37
4 5 5 5 4 4 5 4 5 5 5 47

S 5 5 4 1 4 4 3 2 5 3 36

6 5 4 4 3 3 4 3 3 3 4 36

7 3 4 4 1 2 4 2 3 4 3 30

8 2 5 5 1 2 1 1 5 5 5 32

9 4 4 4 3 3 4 3 4 3 4 36

10 | 4 4 5 2 5 2 2 2 4 5 35

11 5 5 4 2 2 5 3 2 4 5 37

12 5 4 4 3 3 4 4 4 4 3 38

13 5 3 4 1 2 2 1 1 3 2 24

14 5 5 3 1 3 5 3 2 3 4 34

15 4 3 5 1 1 1 1 3 2 2 23

16 | 5 4 5 4 4 4 5 4 5 4 44

17 5 5 3 1 1 1 1 5 2 3 27

18 | 3 4 3 2 3 4 3 3 3 3 31

19 5 3 4 2 2 4 2 4 4 3 33

20 4 3 5 1 1 2 1 2 2 3 24

21 4 5 4 2 2 4 2 3 5 4 35

22 3 3 3 2 2 2 2 3 3 3 26

23 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

24 3 4 3 3 1 3 1 1 3 5 27

25 4 3 4 3 4 4 3 3 3 3 34

26 5 4 4 2 2 5 3 3 3 4 35

27 3 5 3 1 2 3 2 2 3 2 26

28 4 3 2 1 2 2 2 2 2 3 23




101

29

41

30

33

31

31

32

25

33

31

34

32

35

36

36

45

37

30

38

20

39

37

40

29

41

40

42

32

43

37

44

46

45

34

46

30

47

35

48

33

49

35

50

30

51

23

52

29

53

36

54

42

55

15

56

43

57

23

58

34

59

30




102

60

39

61

26

62

30

63

24

64

38

65

28

66

24

67

30

68

34

69

38

70

39

71

50

72

30

73

34




Lampiran 3

1. T Tabel

Titik Persentase Distribusi t (df =41 - 80)

103

N 025 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001
df 050 020 010 0.050 0.02 0.010 0.002
41| o068052| 130254 188288 | 201954 | 242080 270118 | 330127
42| 068038 | 130204 168195 | 201808 | 241847 | 269807 | 329595
43| 068024 | 130155| 188107 | 201689 | 241625 | 2869510 | 329089
44| 068011 | 130109 168023 | 201537 | 241413 | 2869228 | 328607
45 | 067998 | 130065 | 167943 | 201410 | 241212 | 268959 | 328148
46 | 067986 | 130023 | 167866 | 201290 | 241019 | 2.68701 327710
47 | 067975 | 120082 | 167793 | 201174 | 240835 | 2868456 | 327201
48| 067964 | 120044| 167722 | 201083 | 240658 | 2868220 | 326891
49| 067953 | 120907 | 167655 | 200958 | 240489 | 267995 | 3.26508
50 | 067943 | 129871 | 167591 | 200856 | 240327 | 267779 | 328141
51 | 067933 | 120837 | 167528 | 200758 | 240172 | 267572 | 325789
52 | 067924 | 120805 | 167460 | 200685 | 240022 | 267373 | 325451
53 | 067915 | 120773 | 167412 | 200575 | 239879 | 267182 | 325127
54 | 067906 | 120743 | 167356 | 200488 | 230741 | 266008 | 324815
55| 067898 | 129713 | 167303 | 200404 | 239608 | 266822 | 324515
56 | 067890 | 120685 | 167252 | 200324 | 239480 | 2.68651 3.24226
57 | 067882 | 129858 | 167203 | 200247 | 239357 | 266487 | 323948
58 | 067874 | 120632 | 167155 | 200172 | 239238 | 266320 | 323680
59 | 067867 | 129607 | 167108 | 200100 | 239123 | 266176 | 3.23421
60 | 067860 | 120582 | 167085 | 200030 | 239012 | 268028 | 323171
61 | 067853 | 120558 | 167022 | 199962 | 238005 | 265886 | 322930
62 | 067847 | 129536 | 166980 | 199897 | 238801 | 265748 | 322696
63| 067840 | 120513 | 166940 | 199834 | 238701 | 265615 | 322471
64 | 067834 | 120492 | 166901 199773 | 238604 | 265485 | 322253
65| 067828 | 120471 | 166864 | 199714 | 238510 | 265360 | 322041
66 | 067823 | 120451 | 166827 | 199656 | 238419 | 2865239 | 321837
67 | 067817 | 129432 | 166792 | 199601 | 2.38330 | 265122 | 321639
68 | 067811 | 120413 | 166757 | 199547 | 238245 | 265008 | 321446
69 | 067806 | 120394 | 166724 | 199495 | 238161 | 264898 | 321260
70 | 067801 | 129376 | 1.66691 199444 [ 238081 | 264790 | 321079
71| 067796 | 120359 | 166660 | 199334 | 238002 | 264686 | 320803
72| 067791 | 120342 | 166620 | 199346 | 237926 | 264585 | 320733
73| 067787 | 129326 | 166600 | 199300 | 237852 | 2864487 | 320867
74| 067782 129310 166571 199254 | 237780 | 2.64391 3.20408
75| 067778 | 129204 | 166543 [ 199210 | 237710 | 264298 | 320249
76 | 067773 | 120279 | 166515 | 199167 | 237642 | 264208 | 320096
77| 067769 | 120264 | 166488 | 199125 | 237576 | 264120 | 319948
78| 067765 | 129250 | 166462 | 199085 | 237511 | 264034 | 3.19804
79| 067761 | 120236 | 166437 | 199045 | 237448 | 263950 | 319663
80 | 067757 | 129222 | 166412 | 199006 | 237387 | 263863 | 319526




2. F tabel
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Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05

df untuk
penyebut
(N2)

df untuk pembilang (N1)

7

10

1"

12

13

14

15

888

28889882882

daJyIadINIIzeIaaes

sggezxareanRes

405
405
404
404
403
403
403
4.02
402
402
4.01
4.01
40
4.00
4.00
400
4.00
399
3.99
399
399
3.98
398
398
398
398
397
397
397
397
397
397
3.96
3.96
396
396
396
396
395
395
395
385
3.95
395
395

320
320
319
3.19
318
318
318
317
317
316
316
3.16
3.16
3.15
3.15
3.15
3.15
314
3.14
314
314
313
313

281
2.80
2.80
279
279
279
278
278
278
277
277
277
276
276
276
276
275
275
275
275
274

274
224

257
257
257
256
2.56
255
255
255
254
254
254
253
253
253
253
252
252
252
252
251
251
251
251

313

2,74

|250

313
313
312
312
312
312
312
312
an
an
an
an
an
an
an
3.10
3.10
3.10
310
3.10
3.10

274
273
273
273
273
273
272
272
272
272
272
272
272
27
2Mn
2n
2n
2n
2
2n
27

250
250
250
250
250
2.49
249
249
249
249
249
248
248
248
248
248
248
248
248
247
247

242
24
24
240
240
240
239
239
239
238
238
238
237
237
237
237
236
236
236
236
235
235
235
235
235
234
234
234
234
234
233
233
233
233
233
233
233
232
232
232
232
232
232
232
232

222
222
222
221
221
221

221
221
221
220
220
220
220

222
221
22

220
220
219
219
218
218
218
218
217
217
217
216
216
216
216
215
215
215
215
215
214
214
214
214
214
213
213
213
213
213
213
212
212
212
212
212
212
212
212
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211

215
214
214
213
213
213
212
212
212
n
21
21
210
210
210
209
209
209
208
208
2.08
2.08
208
208
207
207
207
207
207
2.06
2.06
2.06
206
206
206
205
2.05
205
205
205
205
2,05
205
204
2.04

209
209
208
208
207
207
207
206
206
206
205
205
205
204
204
204
203
203
203
203
203
202
2,02
202
202
201
201
20
20
201
201
2,00
2,00
200
2.00
200
200
1.99
1.99
1.99
1.99
1.99
1.99
1.99
1.99

204
204
203
203
203
202
202
201
20
20
2,00
2,00
200
200
1.99
199
199
198
198
198
1.98
1.98
197
197
197
197
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
195
195
195
195
1985
195
195
194
1.94
194
194
194
194

200
200
1.99
1.99
199
1.98
198
197
197
197
1.96
1.96
1.96
196
195
195
195
194
194
194
194
193
193
193
193
193
1.92
192
192
1.92
1.92
192
191
191
191
191
191
191
190
1.90
1.90
190
1.90
190
190

1.97
1.96
1.96
1.96
195
1.95
194
1.94
1.94
1.93
1.93
1.93
1.92
1.92
1.92
1.91
1.91
1.91
1.91
1.90
1.90
1.90
1.90
1.90
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.87
1.87
1.87
1.87
1.87
187
1.87
1.86
1.86
1.86

1.94
1.93
1.93
1.93
1.92
1.92
191
1.91
1.91
1.90
1.90
1.90
1.89
1.89
1.89
1.88
1.88
1.88
1.88
1.87
1.87
1.87
1.87
1.86
1.86
1.86
1.86
1.86
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
184
1.84
184
1.84
1.84
1.84
1.84
1.83
1.83
1.83
1.83

191
1.91
1.90
1.90
1.89
1.89
1.89
1.88
1.88
1.88
1.87
1.87
1.87
1.86
1.86
1.86
1.85
1.85
1.85
1.85
1.84
1.84
184
1.84
1.84
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.80
1.80

189
188
1.88
1.88
1.87
1.87
1.86
1.86
1.86
1.85
1.85
1.85
184
184
184
1.83
1.83
1.83
1.83
1.82
1.82
1.82
1.82
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.79
1.79
1.79
1.79
1.79
1.79
1.79
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78




3. R tabel
Tabel r untuk df =51 - 100

Tingkat signifikansi untuk uji satu arah
PR 0.05| 0.025 0.01] 0.005] 0.0005

Tingkat signifikansi untuk uji dua arah
0.1 0.05 0.02 0.01 0.001
51 0.2284 0.2706 0.3188 0.3509 0.4393
52 0.2262 0.2681 0.3158 0.3477 04354
53 0.2241 0.2656 0.3129 0.3445 04317
54 0.2221 0.2632 0.3102 0.3415 0.4280
55 0.2201 02609 0.3074 0.3385 04244
56 0.2181 0.2586 0.3048 0.3357 04210
57 0.2162 0.2564 0.3022 0.3328 04176
58 0.2144 0.2542 0.2997 0.3301 04143
59 0.2126 0.2521 0.2972 0.3274 04110
60 0.2108 0.2500 0.2948 0.3248 04079
61 0.2091 0.2480 0.2925 3223 04048
62 0.2075 02461 0.2902 0.3198 04018
63 0.2058 02441 0.2880 0.3173 0.3988
64 0.2042 0.2423 (.2858 0.3150 0.3959
65 0.2027 0.2404 0.2837 0.3126 0.3931
66 0.2012 0.2387 0.2816 0.3104 0.3903
67 0.1997 0.2369 0.2796 0.3081 0.3876
68 0.1982 0.2352 0.2776 0.3060 0.3850
69 0.1968 0.2335 0.2756 0.3038 0.3823
70 0.1954 02319 0.2737 0.3017 0.3798
71 0.1940 0.2303 0.2718 0.2997 0.3773
72 0.1927 22 0.2700 0.2977 0.3748
73 0.1914 02272 0.2682 0.2957 03724
74 0.1901 02257 0.2664 0.2938 0.3701
75 0.1888 0.2242 0.2647 0.2919 03678
76 0.1876 0.2227 0.2630 0.2900 0.3655
77 0.1864 0.2213 0.2613 0.2882 0.3633
78 0.1852 0.2199 0.2597 0.2864 03611
79 0.1841 02185 0.2581 0.2847 0.3589
80 0.1829 02172 0.2565 0.2830 0.3568
81 0.1818 02159 0.2550 0.2813 0.3547
82 0.1807 02146 0.2535 0.2796 0.3527
83 0.1796 02133 0.2520 0.2780 0.3507
84 0.1786 02120 0.2505 0.2764 0.3487
85 0.1775 02108 0.2491 0.2748 0.3468
86 0.1765 02096 0.2477 0.2732 0.3449
87 0.1755 0.2084 0.2463 0.2717 0.3430
88 0.1745 0.2072 0.2449 0.2702 03412
89 0.1735 0.2061 0.2435 0.2687 0.3393
90 0.1726 0.2050 0.2422 0.2673 0.3375
91 0.1716 0.2039 0.2409 0.2659 0.3358
92 0.1707 0.2028 0.2396 0.2645 03341
93 0.1698 02017 0.2384 0.2631 0.3323
94 0.1689 0.2006 0.2371 0.2617 0.3307
95 0.1680 0.1996 0.2359 0.2604 0.3290
96 0.1671 0.1986 0.2347 0.2591 03274
97 0.1663 0.1975 0.2335 0.2578 0.3258
98 0.1654 0.1966 0.2324 0.2565 03242
99 0.1646 0.1956 0.2312 0.2552 0.3226
100 0.1638 0.1946 0.2301 0.2540 03211
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