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Lampiran 1 

Kuesioner Penelitian 

Responden yang terhormat,  

Nama saya Ismi Khoiriah Hasibuan, saya adalah mahasiswa S1 Ekonomi Islam 

Universitas Islam Negeri Sumatera Utara yang sedang melakukan penelitian pada 

mahasiswa Ekonomi Islam.Untuk itu, mohon kesediaan teman-teman untuk 

berpartisipasi dalam mengisi kuesioner ini. Tidak ada jawaban SALAH dalam 

pengisian kuesioner ini dan identitas teman-teman akan kami rahasiakan. Atas 

bantuan teman-teman kami ucapkan banyak terimakasih. 

I. Petunjuk Pengisian  

1. Bacalah pertanyaan dengan teliti dan pilihlah jawaban yang menurut 

teman-teman sesuai 

2. Pilihlah 1 sd 5 pada jawaban yang paling sesuai menurut anda.  

 

Keterangan Jawaban  

SS  = Sangat Setuju 

S  = Setuju 

N   = Netral 

TS  = Tidak Setuju 

STS  = Sangat Tidak Setuju 

 

II. Identitas Responden  

1. Nama   :………………. 

2. Semester  :………………. 

3. Jenis Kelamin :………………. 

4. Jurusan   :………………. 

III. Pertanyaan  

1. Siapakah teman yang sering bersama anda selama diperkuliahan? 

a. Teman sekelas 

b. Teman organisasi 

c. Teman sekolah dulu 

d. Lainnya  

2. Apa pekerjaan orang tua anda saat ini? 

a. Guru / Dosen 

b. Petani / Buruh 

c. Wiraswasta / Pegawai 

d. Lainnya  

3. Dari mana sumber uang saku anda? 
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a. Orang tua 

b. Bekerja  

c. Orang tua dan bekerja 

d. Lainnya 

4. Berapa rata-rata uang saku anda perbulan?  

a. 100.000 - 300.000 

b. 300.000 - 500.000 

c. 500.000 – 1.000.000 

d. >1.000.000 

5. Berapa besar biaya pengeluaran anda dalam belanja/bulanannya? 

a. 100.000 - 300.000 

b. 300.000 - 500.000 

c. 500.000 – 1.000.000 

d. >1.000.000 

 

1. KUESIONER PENELITIAN  

Variabel (X1) Iklan  

 

 

No.  

 

Pernyataan 

Jawaban 

SS S N TS STS 

1.  Saya sering memperhatikan 

visualisasi, model dan slogan 

iklan yang ditayangkan di media 
cetak, media elektronik, dan 

media outdoor. 

     

2.  Saya sering melihat iklan yang 
ditayangkan melalui media 

offline (Televisi, Majalah, 

Koran) dan media online (FB, 

WA, Instagram, 
Twitter,Youtube). 

     

3.  Apabila saya merasa tertarik 

dengan tayangan iklan suatu 
produk/layanan jasa maka 

biasanya saya akan berusaha 

mencari informasi secara detail. 

     

4.  Setelah memiliki informs yang 
cukup mengenai produk/layanan 

jasa yang menarik minat saya, 

saya akan merencanakan 
membeli saat benar-benar butuh. 

     

5.  Saya akan membeli suatu 

produk/layanan jasa setelah 

memperoleh informasi yang 
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cukup mengenai produk tersebut 

dan benarbenar sedang 

membutuhkannya 

6.  Saya akan membeli suatu produk 

walaupun saya tidak 

membutuhkannya. 

     

 

2. KUESIONER PENELITIAN  

Variabel (X2) Konformitas 

 

 

No.  

 

Pernyataan 

Jawaban 

SS S N TS STS 

1.  Saya akan melakukan apapun agar 

dapat diterima sebagai anggota 
kelompok dalam komunitas saya. 

     

2.  Saya ingin tampil sama, serasi dan 

kompak seperti teman/komunitas 

saya termasuk dalam hal 
berpakaian, maupun memilih merk 

produk tertentu. 

     

3.  Saya takut dibenci dan dikucilkan 
apabila tidak melakukan sesuatu 

seperti yang dilakukan 

teman/kelompok/komunitas saya. 

     

4.  Saat ada ajakan untuk membeli 
suatu produk/jasa dari teman-

teman/komunitas, saya terbiasa 

bertanya dahulu dan mencri 
informasi dari produk/jasa yang 

akan saya beli. 

     

5.  Bila produk/jasa yang ditawarkan 

oleh teman-teman/komunitas tak 
sesuai dengan selera saya dan tak 

memiliki benefit, maka saya akan 

menolak membeli. 

     

 

3. KUESIONER PENELITIAN  

Variabel (X3) Gaya Hidup 

 

 

No.  

 

Pernyataan 

Jawaban 

SS S N TS STS 

1.  Berbelanja kegiatan yang saya 
sukai, saya sering meluangkan 

waktu jalan-jalan berbelanja 

atau melihat-lihat produk di 
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Mall bersama teman atau 

kelompok. 

2.  Saya selalu update trend mode 
fashion dan gadget terbaru yang 

menjadi gaya hidup sosialita 

saat ini. 

     

3.  Saya lebih memilih untuk 
membeli produk import bermerk 

(branded) yang harganya mahal. 

     

4.  Saya membeli suatu produk atau 

layanan jasa tertentu untuk 
menjaga penampilan dan gengsi 

saya dimata teman-teman saya. 

     

5.  Produk mahal bermerk 
(branded) yang saya beli dapat 

mencerminkan selera tinggi dan 

kelas status sosial saya. 

     

 

4. KUESIONER PENELITIAN  

Variabel (Y) Perilaku Konsumtif  

 

 

No.  

 

Pernyataan 

Jawaban 

SS S N TS STS 

1.  Saya akan membeli suatu prodk 
apabila disertai dengan potongan 

diskon dan pemberian hadiah 

(bonus) tertentu. 

     

2.  Kemasan suatu produk yang rapi 

juga menentukan saat saya ingin 

membeli produk tersebut. Saya 

suka berbelanja produk dengan 
kemasan yang unik dan lucu. 

     

3.  Saya suka membeli produk yang 

membuat penampilan saya 
menjadilebih keren, gaul dan 

trendy. 

     

4.  Terkadang saya membeli produk 

bermerk yang harganya mahal 
untuk sekedar gengsi supaya 

tidak dibilang ketinggalan 

zaman. 

     

5.  roduk mahal bermerk (branded) 
yang saya beli dapat 

mencerminkan selera tinggi dan 

kelas status sosial saya. 

     

6.  Menurut saya, produk import, 

mahal, dan bermerk merupakan 
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jaminan kualitas dan kepuasan 

bagi pemiliknya. 

7.  Membeli dan memiliki produk 
import dan bermerek (branded) 

mencerminkan symbol status 

sosial saya. 

     

8.  Saya suka menggunakan produk 
yang diiklankan oleh artis idola 

saya, karena saya meyakini 

produk yang diiklankan oleh 
public figure adalah produk 

andalan. 

     

9.  Saya meyakini bahwa dengan 

membeli dan menggunakan 
produk mahal dan bermerek 

akan meningkatkan rasa percaya 

diri seseorang. 

     

10.  Terkadang saya suka 
membandingkan kualitas produk 

dengan jalan membeli dan 

menggunakan dua produk 
sejenis dengan merek yang 

berbeda. 

     

 

Lampiran 2 

Tabulasi Jawaban Kuesioner 

1. Tabulasi Jawaban Kuesioner Variabel Iklan (X1) 

Variabel Iklan (X1) 

No X1.2 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 Jumlah 

1 5 4 5 4 4 4 26 

2 3 5 5 5 5 4 27 

3 1 5 4 4 5 5 24 

4 2 4 4 5 4 5 24 

5 4 4 5 2 3 3 21 

6 3 5 5 5 5 4 27 

7 4 4 3 3 3 3 20 

8 3 3 4 3 4 5 22 

9 2 3 5 3 5 4 22 

10 5 1 2 5 5 5 23 

11 4 2 1 3 5 5 20 
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12 2 3 1 1 4 3 14 

13 2 1 1 2 4 2 12 

14 3 3 3 4 5 4 22 

15 4 4 2 3 3 5 21 

16 4 3 4 4 5 4 24 

17 3 3 3 3 4 3 19 

18 2 2 2 2 3 3 14 

19 4 5 3 5 4 3 24 

20 2 2 5 4 2 3 18 

21 2 4 2 3 5 4 20 

22 2 2 2 3 3 3 15 

23 5 5 5 5 5 5 30 

24 5 3 4 2 5 5 24 

25 4 4 3 3 3 3 20 

26 2 5 3 3 3 4 20 

27 2 3 2 3 3 2 15 

28 2 2 3 2 2 3 14 

29 3 4 3 4 4 3 21 

30 3 3 3 5 3 3 20 

31 3 2 2 3 2 4 16 

32 2 5 2 5 2 5 21 

33 1 3 3 4 3 3 17 

34 1 1 4 4 4 5 19 

35 1 2 4 4 4 5 20 

36 3 4 5 4 4 5 25 

37 2 3 3 4 3 4 19 

38 4 4 2 2 2 2 16 

39 3 3 3 3 4 3 19 

40 2 2 3 4 3 4 18 

41 3 5 4 4 4 5 25 

42 5 4 3 3 4 4 23 
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43 5 1 5 5 5 3 24 

44 5 4 4 4 5 4 26 

45 3 3 3 3 4 3 19 

46 5 2 4 4 4 3 22 

47 3 3 4 4 3 3 20 

48 2 3 2 3 2 4 16 

49 2 4 3 5 3 4 21 

50 3 3 3 3 3 3 18 

51 3 1 1 2 2 3 12 

52 3 3 3 4 3 5 21 

53 3 3 4 4 3 4 21 

54 4 4 4 3 4 5 24 

55 5 1 4 3 4 5 22 

56 3 5 4 5 5 4 26 

57 5 2 1 2 2 3 15 

58 4 3 3 3 3 3 19 

59 1 1 2 5 4 2 15 

60 4 2 1 3 5 4 19 

61 2 3 1 1 4 3 14 

62 2 1 1 2 3 3 12 

63 3 3 3 4 4 1 18 

64 4 4 2 3 3 5 21 

65 4 3 4 4 3 2 20 

66 3 3 3 3 4 2 18 

67 2 2 2 2 3 3 14 

68 4 5 3 5 3 4 24 

69 2 2 5 4 4 4 21 

70 4 4 4 4 4 3 23 

71 5 5 5 5 5 5 30 

72 3 3 3 4 4 3 20 

73 5 5 3 3 4 3 23 
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2. Tabulasi Jawaban Kuesioner Variabel Konformitas (X2) 

Variabel Konformitas (X2) 

No X1.2 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 Jumlah 

1 5 5 4 2 2 18 

2 5 5 5 4 5 24 

3 5 5 5 1 1 17 

4 5 5 5 4 4 23 

5 5 5 4 1 4 19 

6 5 4 4 3 3 19 

7 3 4 4 3 2 16 

8 2 5 5 1 2 15 

9 4 4 4 3 3 18 

10 4 4 5 2 5 20 

11 5 5 4 3 2 19 

12 5 4 4 3 3 19 

13 5 3 4 1 2 15 

14 5 5 3 1 3 17 

15 2 1 1 3 1 8 

16 1 1 2 3 3 10 

17 3 3 4 4 1 15 

18 4 2 3 3 5 17 

19 3 4 4 3 2 16 

20 3 3 3 4 2 15 

21 2 3 2 3 3 13 

22 5 3 5 3 4 20 

23 2 5 4 3 4 18 

24 4 4 3 4 3 18 

25 5 4 5 5 5 24 

26 3 3 4 4 3 17 

27 5 3 4 4 3 19 
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28 4 2 2 3 2 13 

29 3 4 4 3 4 18 

30 4 3 4 3 4 18 

31 2 3 2 3 2 12 

32 3 4 4 3 3 17 

33 4 4 3 3 3 17 

34 5 4 5 2 3 19 

35 5 5 5 5 5 25 

36 4 4 3 3 3 17 

37 5 4 5 2 3 19 

38 5 5 5 5 5 25 

39 4 4 3 3 3 17 

40 4 3 4 3 4 18 

41 4 3 2 3 3 15 

42 3 3 2 3 4 15 

43 5 5 4 5 5 24 

44 3 3 4 4 4 18 

45 3 1 2 3 3 12 

46 4 1 3 2 3 13 

47 3 3 3 3 3 15 

48 3 4 1 3 2 13 

49 3 2 3 4 4 16 

50 4 3 4 4 1 16 

51 4 5 3 5 4 21 

52 2 2 2 1 1 8 

53 2 3 1 2 3 11 

54 5 2 4 2 2 15 

55 3 2 2 1 1 9 

56 4 3 3 2 2 14 

57 3 3 2 2 2 12 

58 5 5 5 5 5 25 
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59 3 1 1 1 1 7 

60 4 3 3 3 3 16 

61 3 4 1 2 1 11 

62 4 3 2 1 3 13 

63 3 2 2 1 3 11 

64 3 4 2 4 4 17 

65 4 3 4 3 2 16 

66 3 2 2 2 2 11 

67 2 1 1 1 1 6 

68 3 3 3 3 3 15 

69 5 3 1 1 1 11 

70 2 2 2 2 2 10 

71 3 3 4 4 4 18 

72 3 1 2 3 3 12 

73 3 4 5 3 5 20 

 

3. Tabulasi Jawaban Kuesioner Variabel Gaya Hidup (X3) 

Variabel Gaya Hidup (X3) 

No X1.2 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 Jumlah 

1 4 4 3 4 3 18 

2 5 4 5 2 3 19 

3 5 5 5 5 5 25 

4 4 4 3 3 3 17 

5 4 3 4 3 4 18 

6 4 3 2 3 3 15 

7 3 3 2 3 2 13 

8 5 5 1 1 1 13 

9 3 3 4 4 4 18 

10 3 2 2 3 3 13 

11 4 2 3 2 3 14 

12 3 3 3 3 3 15 
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13 3 4 2 3 2 14 

14 3 2 3 4 4 16 

15 4 3 4 4 1 16 

16 4 5 3 5 4 21 

17 2 2 2 1 1 8 

18 2 3 2 2 3 12 

19 5 2 4 2 2 15 

20 3 2 2 1 1 9 

21 4 3 3 2 2 14 

22 3 3 2 2 2 12 

23 5 5 5 5 5 25 

24 3 2 3 2 1 11 

25 4 3 3 3 3 16 

26 3 4 1 2 1 11 

27 4 3 2 1 3 13 

28 3 2 2 1 3 11 

29 3 4 2 4 4 17 

30 4 3 4 3 2 16 

31 3 2 2 2 2 11 

32 2 1 1 1 1 6 

33 3 3 3 3 3 15 

34 5 3 1 1 1 11 

35 2 2 2 2 2 10 

36 5 5 5 5 5 25 

37 4 2 2 1 1 10 

38 4 1 2 2 3 12 

39 3 3 3 2 4 15 

40 2 1 3 2 3 11 

41 4 3 3 3 3 16 

42 3 3 2 2 2 12 

43 2 2 3 3 2 12 
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44 5 3 5 5 5 23 

45 4 4 4 3 4 19 

46 2 1 1 3 1 8 

47 5 3 4 4 4 20 

48 3 3 3 2 2 13 

49 3 2 2 2 3 12 

50 3 3 3 3 3 15 

51 2 2 2 3 2 11 

52 3 3 2 3 3 14 

53 3 3 3 3 3 15 

54 5 4 4 4 4 21 

55 3 1 1 2 1 8 

56 4 4 2 1 3 14 

57 4 2 3 1 1 11 

58 4 2 1 1 2 10 

59 3 3 3 3 4 16 

60 4 4 4 2 3 17 

61 2 1 1 2 1 7 

62 4 3 3 3 3 16 

63 3 2 2 2 2 11 

64 4 4 5 3 5 21 

65 2 2 2 1 4 11 

66 2 2 1 2 2 9 

67 3 3 3 3 3 15 

68 4 3 4 3 3 17 

69 1 4 2 4 4 15 

70 2 4 2 3 2 13 

71 5 5 5 5 5 25 

72 4 3 3 4 3 17 

73 4 3 3 4 3 17 
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4. Tabulasi Jawaban Kuesioner Variabel Perilaku Konsumtif (Y) 

Variabel Perilaku Konsumtif (Y) 

No Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 Y.9 Y.10 Jumlah  

1 5 5 4 2 2 3 3 3 4 3 34 

2 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 48 

3 5 5 5 1 1 5 4 1 5 5 37 

4 5 5 5 4 4 5 4 5 5 5 47 

5 5 5 4 1 4 4 3 2 5 3 36 

6 5 4 4 3 3 4 3 3 3 4 36 

7 3 4 4 1 2 4 2 3 4 3 30 

8 2 5 5 1 2 1 1 5 5 5 32 

9 4 4 4 3 3 4 3 4 3 4 36 

10 4 4 5 2 5 2 2 2 4 5 35 

11 5 5 4 2 2 5 3 2 4 5 37 

12 5 4 4 3 3 4 4 4 4 3 38 

13 5 3 4 1 2 2 1 1 3 2 24 

14 5 5 3 1 3 5 3 2 3 4 34 

15 4 3 5 1 1 1 1 3 2 2 23 

16 5 4 5 4 4 4 5 4 5 4 44 

17 5 5 3 1 1 1 1 5 2 3 27 

18 3 4 3 2 3 4 3 3 3 3 31 

19 5 3 4 2 2 4 2 4 4 3 33 

20 4 3 5 1 1 2 1 2 2 3 24 

21 4 5 4 2 2 4 2 3 5 4 35 

22 3 3 3 2 2 2 2 3 3 3 26 

23 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

24 3 4 3 3 1 3 1 1 3 5 27 

25 4 3 4 3 4 4 3 3 3 3 34 

26 5 4 4 2 2 5 3 3 3 4 35 

27 3 5 3 1 2 3 2 2 3 2 26 

28 4 3 2 1 2 2 2 2 2 3 23 
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29 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 41 

30 4 3 3 3 3 3 3 5 3 3 33 

31 5 4 4 2 3 2 2 3 2 4 31 

32 4 4 3 1 1 4 2 2 2 2 25 

33 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 31 

34 5 5 3 1 3 5 1 1 3 5 32 

35 1 4 5 2 3 4 4 4 4 5 36 

36 5 5 4 5 5 3 5 4 4 5 45 

37 4 5 4 1 1 3 1 4 3 4 30 

38 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 20 

39 4 4 5 2 4 5 3 3 4 3 37 

40 4 3 4 1 3 3 3 1 3 4 29 

41 5 5 5 2 3 3 4 4 4 5 40 

42 4 4 4 1 1 4 3 3 4 4 32 

43 1 2 5 5 5 1 5 5 5 3 37 

44 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 46 

45 4 3 4 4 3 3 3 3 4 3 34 

46 3 4 3 4 4 2 4 1 2 3 30 

47 5 3 3 4 3 3 4 4 3 3 35 

48 5 5 5 2 2 3 2 3 2 4 33 

49 5 4 4 1 2 4 3 5 3 4 35 

50 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

51 4 3 2 2 3 1 1 2 2 3 23 

52 2 3 3 3 3 3 3 4 3 2 29 

53 4 4 4 3 3 3 4 4 3 4 36 

54 5 5 5 3 4 4 4 3 4 5 42 

55 2 3 3 1 1 1 1 1 1 1 15 

56 5 5 4 3 3 5 4 5 5 4 43 

57 4 4 3 1 1 2 1 2 2 3 23 

58 4 4 5 2 4 3 3 3 3 3 34 

59 3 3 4 2 4 3 3 2 4 2 30 
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60 5 4 4 3 2 5 3 4 5 4 39 

61 3 3 2 1 1 4 2 3 4 3 26 

62 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

63 5 5 3 3 2 2 1 1 1 1 24 

64 3 4 5 4 3 4 3 3 4 5 38 

65 5 1 2 1 3 4 3 4 3 2 28 

66 4 2 4 1 2 2 1 2 4 2 24 

67 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

68 3 4 4 4 3 3 3 3 3 4 34 

69 4 4 3 3 5 5 2 4 4 4 38 

70 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 39 

71 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

72 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

73 3 3 3 3 5 3 5 3 3 3 34 
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Lampiran 3  

1. T Tabel  
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2. F tabel  
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3. R tabel 
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DAFTAR RIWAYAT HIDUP 

 

I. IDENTITAS PRIBADI 

Nama : Ismi Khoiriah Hasibuan 

NIM                                        :  0501183263 

Tempat,Tanggal Lahir           : Lobu Rampah, 29 Februari 2000 

JenisKelamin : Perempuan  

Agama :Islam 

Pekerjaan :Mahasiswa 

Status : BelumMenikah 

Alamat                                    : Lobu Rampah, Kecamatan Marbau     

Kabupaten Labuhanbatu Utara 

No.HP                                    : 082217211719 

E-mail :Ismikhoiriahh@gmail.com 

II. RIWAYATPENDIDIKAN 

SD Negeri 114353 Lobu Rampah Berijazah Tahun 2012 

MTs.S Al-washliyah Marbau Berijazah Berijazah Tahun 2015  

MAS Al-washliyah Marbau Berijazah  Berijazah Tahun 2018 

 

III. PENGALAMANORGANISASI 

Ikatan Mahasiswa Kecamatan Marbau / IMKM (2019-

2021)  

Gerakan Sumut Mengajar / GSM (2020-2021) 
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