
 

  i 

 

PENGARUH IKLAN, KONFORMITAS DAN GAYA HIDUP  

TERHADAP PERILAKU KONSUMTIF MAHASISWA  

MENURUT ETIKA EKONOMI ISLAM  

(Studi Kasus Pada Mahasiswa Jurusan  

Ekonomi Islam Uinsu) 

 

SKRIPSI 

 

OLEH:  

Ismi Khoiriah Hasibuan  

0501183263 

 

Program Studi: 

EKONOMI ISLAM 

 

JURUSAN EKONOMI ISLAM 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SUMATERA UTARA MEDAN  

2022 H / 1444 M



 

 

2 

 

PENGARUH IKLAN, KONFORMITAS DAN GAYA HIDUP  

TERHADAP PERILAKU KONSUMTIF MAHASISWA  

MENURUT ETIKA EKONOMI ISLAM  

(Studi Kasus Pada Mahasiswa Jurusan  

Ekonomi Islam Uinsu) 

 

SKRIPSI 

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat Untuk Memperoleh Gelar Sarjana Ekonomi 

(S.E) Program Studi Ekonomi Islam Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam 

Universitas Islam Negeri Sumatera Utara 

Oleh: 

Ismi Khoiriah Hasibuan  

NIM 0501183263 

 

Program Studi 

EKONOMI ISLAM 

 

 

JURUSAN EKONOMI ISLAM 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SEMATERA UTARA 

MEDAN 

2022 H / 1444 M 



 

i 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

ii 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

iii 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

       

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

iv 

 

ABSTRAK 

Penelitian Ismi Khoiriah Hasibuan (2022) Skripsi berjudul, “Pengaruh Iklan, 

Konformitas dan Gaya Hidup Terhadap Perilaku Konsumtif  Mahasiswa 

Menurut Etika Ekonomi Islam (Studi Kasus Pada Mahasiswa Jurusan 

Ekonomi Islam UINSU)” dengan dosen pembimbing skripsi 1 Ibu Dr. Isnaini 

Harahap, M.A dan dosen pembimbing skripsi 2 Ibu Julianan Nasution, M.E.  

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh perilaku konsumen yaitu mahasiswa Jurusan 

Ekonomi Islam UINSU dalam membeli produk/layanan jasa.Terdapat perilaku 

konsumen yang tidak sesuai dengan etika konsumsi dalam Islam.Perilaku 

konsumtif adalah suatu kecenderungan manusia untuk melakukan konsumsi 

tiada batas, dimana manusia lebih mementingkan keinginan daripada kebutuhan. 

Perilaku konsumtif dipengaruhi oleh beberapa faktor yaitu : iklan, 

konformitas,dan gaya hidup.Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh 

iklan, konformitas, dan gaya hidup terhadap perilaku konsumtif pada mahasiswa 

Jurusan Ekonomi Islam UINSU angkatan 2018. Penelitian ini menggunakan 

metode penelitian kuantitatif.Subjek penelitian adalah mahasiswa Jurusan 

Ekonomi Islam UINSU angkatan 2018.Pengumpulan data menggunakan 

kuesioner dengan teknik purposive sampling.Responden yang menjadi sampel 

ini sebanyak 73 orang.Hasil dari uji t disimpulkan bahwa variabel iklan, 

konformitas, gaya hidup berpengaruh positif dan signifikan terhadap perilaku 

konsumtif mahasiswa. Berdasarkan uji ANOVA, F-hitung diperoleh sebesar  

45.579 lebih besar dari F-tabel (2,73), disimpulkan bahwa iklan, konformitas 

dan gaya hidup berpengaruh secara simultan terhadap perilku konsumtif 

mahasiswa Jurusan Ekonomi Islam UINSU.Ditinjau berdasarkan etika ekonomi 

Islam perilaku konsumtif yang terjadi pada mahasiswa Jurusan ekonomi ternyata 

tidak sesuai dengan teori etika ekonomi Islam khususnya etika konsumsi Islam 

karena masih terdapat sebagian mahasiswa yang suka menghambur-hamburkan 

uang dengan berbelanja tidak sesuai kebutuhan atau lebih mengutamakan 

keinginan. 

Kata Kunci: Iklan. Konformitas, Gaya Hidup, Etika Ekonomi Islam 
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