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LAMPIRAN 

 

LAMPIRAN 1 

DAFTAR PERTANYAAN 

1. Bagaimana strategi promosi yang dilakukan Fakultas FUSI dalam menarik minat calon 

mahasiswa baru? 

2. Media apa saja yang digunakan Fakultas FUSI dalam upaya promosi penerimaan 

mahasiswa baru? 

3. Kapan ditampilkan iklan promosi penerimaan mahasiswa baru? Dan dimana saja iklan 

ditayangkan? 

4. Apakah ada program yang dilakukan Fakultas FUSI dengan mengunjungi sekolah-

sekolah untuk menarik minat calon mahasiswa baru? 

5. Apakah ada target Fakultas FUSI untuk penerimaan mahasiswa baru setiap tahunnya? 

6. Apakah Fakultas FUSI mempunyai program-program khusus untuk menarik minat 

mahasiswa baru? 

7. Apakah fakultas FUSI bekerjasama dengan pihak lain dalam kegiatan promosi? Seperti 

misalnya sponsorship 

8. Sejauh mana perkembangan mahasiswa baru setelah adanya program-program yang 

diberikan Fakultas FUSI? 

9. Adakah kendala yang dihadapi Fakultas FUSI dalam mempromosikan fakultas? 

10. Bagaimana solusi Fakultas FUSI dalam menghadapi kendala dalam mempromosikan 

Fakultas? 

 

 

 

 



 

LAMPIRAN II 

DOKUMENTASI WAWANCARA 

 

 

Wawancara bersama Bapak Adenan, MA  selaku Ketua Prodi Fakultas Ushuluddin dan 

Studi Islam Fakultas FUSI UIN Sumatera Utara 

 

 

 

 

 

 

 

 

Wawancara dengan Bapak Prof.H. Muzakkir, M.Ag selaku Wakil Dekan III  Fakultas 

Ushuluddin dan Studi Islam UIN Sumatera Utara. 



 

 

Wawancara dengan Bapak Heru S.Fil selaku Dosen di Fakultas Ushuluddin dan Studi 

Islam (FUSI) UIN Sumatera Utara 

 

Wawancara dengan Ananda Iman Priono selaku Wakil Ketua DEMA Fakultas 

Ushuluddin dan Studi Islam (FUSI) UIN Sumatera Utara 

 

 



 

 

Gedung Fakultas Ushuluddin dan Studi Islam UIN Sumatera Utara 

 

 

Gedung Akademik Fakultas Ushuluddin dan Studi Islam (FUSI) UIN Sumatera Utara 

 



 

 

Brosur Penerimaan Mahasiswa Baru Fakultas Ushuluddin dan Studi Islam (FUSI) UIN 

Sumatera Utara 

 

Promosi Personal Selling dengan pendandatanganan kerjasama Fakultas FUSI dengan 

Tarekat Naqsabandiyah Khalidiyah Besilam 

 

 



 

 

Promosi yang dilakukan dosen di Media Sosial 

 

 

Iklan Penerimaan Mahasiswa Baru yang dipasang di berbagai Media Sosial 


