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LAMPIRAN-LAMPIRAN 

KUESIONER PENELITIAN 

PERSEPSI KONSUMEN DALAM MENGGUNAKAN QUICK RESPONSE 

CODE INDONESIAN STANDARD (QRIS) SEBAGAI ALAT 

PEMBAYARAN DIGITAL (STUDI KASUS MAHASISWA FEBI UINSU 

MEDAN) 

Assalamualaikum Warahamatullah Wabarakatuh, 

Dengan hormat,  

Perkenalkan saya Wirda Seputri Mahasiswi Program Studi Ekonomi Islam 

UINSU, sehubungan dengan penelitian saya yang berjudul “Persepsi Konsumen 

dalam Menggunakan Quick Response Code Indonesian Standard (QRIS) Sebagai 

Alat Pembayaran Digital (Studi Kasus Mahasiswa Febi Uinsu Medan) 

 Dengan ini saya, memohon kesediaan teman-teman mengeluarkan sedikit 

waktu untuk mengisi kuesioner tersebut sesuai dengan pengalaman-pengalaman 

selama ini, kerahasiaan identitas teman-teman akan saya jaga sesuai dengan etika 

penelitian. 

Petunjuk Pengisian Kuesioner 

 Mohon memilih salah satu jawaban terbaik untuk mewakili tingkat minat 

Penggunaan Quick Response Code Indonesian Standard (QRIS). Skor dalam 

pertanyaan 1-5 dengan penjelasan sebagai berikut: 

STS  = SANGAT TIDAK SETUJU 

TS  = TIDAK SETUJU 

N  = NETRAL 

S  = SETUJU 

SS  = SANGAT SETUJ 
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I. Identitas Responden 

Nama Lengkap  :……………………… 

Jenis Kelamin*)  : ……………………… 

Umur*)  : ……….. Tahun 

Kelahiran Tahun : .................................. 

Program Studi*)   : Ekonomi Islam      Perbankan Syariah 

 Akuntansi Syariah  Asuransi Syariah 

    Manajemen 

 

1. Persepsi Kepercayaan (X1) 

No. Pernyataan 
Pilihan Jawaban 

STS TS N S SS 

1. 

Saya Percaya bahwa QRIS memiliki 

keunggulan sesuai dengan informasi 

yang saya terima 

     

2. 
Saya percaya bahwa bertransaksi QRIS 

konsisten dalam hal pelayanan 

     

3.  

Saya percaya bahwa QRIS mempunyai 

kehandalan dalam keamanan teknologi 

pembayaran digital 

     

4. 

Saya percaya bahwa bertransaksi 

menggunakan QRIS memiliki keamanan 

dalam pembayaran digital 
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2. Persepsi Manfaat (X2) 

No. Pernyataan 
Pilihan Jawaban 

STS TS N S SS 

1. 
Saya menggunakan QRIS karena tidak 

ribet 

     

2. 
Dengan adanya QRIS menghemat waktu 

saya dalam pembayaran non tunai 

     

3.  

Saya menggunakan QRIS karena 

meningkatkan evektifitas dan 

produktivitas pekerjaan 

     

4. 

Saya menggunakan QRIS karena dapat 

diakses dimana saja, kapan saja dan 

mudah dipelajari 

     

 

3. Persepsi Kemudahan Penggunaan (X3) 

No. Pernyataan 
Pilihan Jawaban 

STS TS N S SS 

1. 

Menggunakan QRIS tidak memerlukan 

banyak upaya belajar banyak dalam 

penggunaannya 

     

2. 

Informasi cara menggunakan QRIS 

memudahkan saya untuk 

menggunakannya 

     

3.  

Saya menjadi terampil melakukan 

pembayaran non tunai dengan 

menggunakan QRIS 

     

4. 

Dengan menggunakan QRIS saya 

menjadi senang menggunakan 

pembayaran non tunai 
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4. Persepsi Resiko (X4) 

No. Pernyataan 
Pilihan Jawaban 

STS TS N S SS 

1. 

Menurut saya, menggunakan QRIS tidak 

akan kehilangan data pribadi karena 

akun saya sudah diverifikasi oleh sistem 

     

2. 

Saya khawatir layanan qris tidak 

berfungsi dengan baik ketika sedang 

saya gunakan 

     

3.  

Saya merasa takut dan gelisah akan 

resiko-resiko yang terjadi dalam 

menggunakan QRIS 

     

4. 

Saya merasa dirugikan jika terjadi 

kesalahan PIN dan data pribadi transaksi 

QRIS mudah dicuri 

     

5.  
Menurut saya perlu waktu lama untuk 

mentransaksikan QRIS 

     

6. 

Saya khawatir akan mendapatkan 

komentar buruk jika bertransaksi 

menggunakan QRIS 

     

 

5. Minat Menggunakan (Y) 

No. Pernyataan 
Pilihan Jawaban 

STS TS N S SS 

1. 
Saya minat membayar menggunakan 

sistem bacode karena lebih praktis 

     

2. 

Saya tertarik menggunakan QRIS karena 

syarat, ketentuan dan penggunaannya 

sangat mudah 
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3.  

Saya senang menggunakan QRIS karena 

kata sandi atau pin dalam bertransaksi 

lebih aman 

     

4. 

Saya menggunakan QRIS karena 

terpaksa karena di merchant atau tempat 

hanya menggunakan scan barcode saat 

pembayaran non tunai 
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Lampiran 2 

Tabulasi Jawaban Kuesioner 

1. Tabulasi Jawaban Kuesioner Variabel Persepsi Kepercayaan (X1) 

Variabel Persepsi Kepercayaan (X1) 

No X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 Jumlah 

1 5 5 5 5 20 

2 5 5 4 3 17 

3 5 5 3 3 16 

4 4 5 5 5 19 

5 5 4 5 4 18 

6 5 5 5 5 20 

7 4 4 4 2 14 

8 3 3 3 3 12 

9 4 4 4 5 17 

10 4 4 4 4 16 

11 3 3 3 3 12 

12 3 3 3 3 12 

13 4 4 4 4 16 

14 4 4 4 4 16 

15 4 4 4 3 15 

16 3 1 1 1 6 

17 5 5 5 5 20 

18 4 3 3 4 14 

19 3 4 4 4 15 

20 3 4 4 4 15 

21 3 4 4 4 15 

22 5 5 5 5 20 

23 5 5 5 5 20 

24 3 3 3 3 12 

25 3 3 2 2 10 

26 3 3 3 3 12 

27 3 3 3 3 12 

28 5 5 4 3 17 

29 1 2 2 2 7 
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30 3 4 3 3 13 

31 3 4 2 2 11 

32 5 5 1 1 12 

33 5 5 4 3 17 

34 4 4 4 4 16 

35 4 4 3 2 13 

36 4 4 4 4 16 

37 4 3 2 2 11 

38 4 4 4 5 17 

39 5 4 5 5 19 

40 5 5 5 5 20 

41 4 4 3 3 14 

42 3 3 3 3 12 

43 5 5 5 5 20 

44 4 4 4 4 16 

45 4 4 3 3 14 

46 3 4 4 5 16 

47 4 5 4 4 17 

48 4 4 4 4 16 

49 4 4 4 4 16 

50 2 5 3 3 13 

51 3 3 3 3 12 

52 5 5 5 5 20 

53 4 4 4 4 16 

54 5 5 5 5 20 

55 4 4 3 3 14 

56 3 3 3 2 11 

57 3 3 4 3 13 

58 4 4 4 4 16 

59 4 4 4 4 16 

60 3 4 4 4 15 

61 5 5 5 5 20 

62 3 3 3 3 12 

63 3 2 3 2 10 

64 4 4 4 4 16 

65 4 4 3 3 14 
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66 5 5 5 5 20 

67 3 3 4 4 14 

68 2 1 3 1 7 

69 3 3 3 3 12 

70 4 5 5 5 19 

71 5 3 2 1 11 

72 5 5 4 5 19 

73 4 4 4 4 16 

74 4 4 4 5 17 

75 3 4 2 2 11 

76 4 4 4 4 16 

77 4 4 4 4 16 

78 5 4 3 3 15 

79 4 3 4 4 15 

80 5 5 5 5 20 

81 4 4 4 5 17 

82 2 3 4 3 12 

83 4 4 4 4 16 

84 2 3 3 2 10 

85 4 4 4 4 16 

86 5 5 5 4 19 

87 5 5 5 5 20 

88 4 4 3 5 16 

89 5 5 5 5 20 

90 5 5 4 5 19 

91 3 3 3 4 13 

92 2 3 2 2 9 

93 3 3 3 3 12 

94 5 5 5 5 20 

95 4 5 5 5 19 

96 5 5 5 5 20 

97 4 4 4 5 17 

98 4 5 5 5 19 
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2. Tabulasi Jawaban Kuesioner Variabel Persepsi Manfaat (X2) 

Variabel Persepsi Manfaat (X2) 

No X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 Jumlah 

1 5 4 5 5 19 

2 5 5 4 5 19 

3 5 5 4 3 17 

4 5 5 5 5 20 

5 5 5 5 5 20 

6 5 5 5 5 20 

7 2 3 3 4 12 

8 4 4 4 3 15 

9 5 5 4 5 19 

10 4 4 4 4 16 

11 3 3 3 3 12 

12 3 3 3 3 12 

13 4 4 4 4 16 

14 4 4 4 4 16 

15 4 4 4 4 16 

16 1 1 1 1 4 

17 5 5 5 5 20 

18 4 3 3 4 14 

19 4 5 4 4 17 

20 3 3 3 3 12 

21 5 4 3 5 17 

22 4 5 5 5 19 

23 5 5 5 5 20 

24 3 3 3 3 12 

25 2 2 2 2 8 

26 3 3 3 3 12 

27 3 3 3 3 12 

28 5 4 5 5 19 

29 1 1 1 2 5 

30 4 4 4 4 16 

31 3 4 2 2 11 

32 5 5 1 1 12 
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33 4 5 3 5 17 

34 4 4 4 4 16 

35 4 3 3 3 13 

36 4 4 3 4 15 

37 3 3 2 2 10 

38 4 5 4 4 17 

39 4 5 5 4 18 

40 5 5 5 5 20 

41 3 4 4 4 15 

42 3 3 3 3 12 

43 5 5 5 5 20 

44 4 4 4 4 16 

45 3 4 4 4 15 

46 2 4 2 2 10 

47 4 5 5 5 19 

48 5 5 5 4 19 

49 4 4 4 4 16 

50 4 1 4 2 11 

51 3 3 3 4 13 

52 5 5 5 5 20 

53 3 5 4 4 16 

54 3 5 5 3 16 

55 4 5 5 5 19 

56 3 3 3 3 12 

57 4 4 4 4 16 

58 4 4 4 4 16 

59 4 4 4 4 16 

60 3 4 3 5 15 

61 5 5 5 5 20 

62 5 5 4 4 18 

63 2 1 3 4 10 

64 4 4 4 3 15 

65 3 4 3 3 13 

66 5 5 5 5 20 

67 2 4 3 3 12 

68 2 1 3 3 9 



88 
 

 

 

 

 

 

69 4 4 3 3 14 

70 4 5 5 5 19 

71 3 4 3 4 14 

72 4 4 4 5 17 

73 4 4 4 4 16 

74 3 4 3 5 15 

75 4 4 4 4 16 

76 4 4 4 4 16 

77 4 4 4 4 16 

78 1 2 3 4 10 

79 5 5 3 5 18 

80 5 5 5 5 20 

81 5 4 5 5 19 

82 3 3 2 4 12 

83 5 5 5 5 20 

84 4 5 4 4 17 

85 4 4 4 4 16 

86 5 5 5 5 20 

87 5 5 5 5 20 

88 4 4 3 4 15 

89 4 4 4 5 17 

90 5 5 5 5 20 

91 3 3 3 2 11 

92 2 2 2 3 9 

93 3 3 3 2 11 

94 5 5 5 4 19 

95 5 5 5 5 20 

96 4 4 4 5 17 

97 5 5 5 5 20 

98 5 5 5 5 20 
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3. Tabulasi Jawaban Kuesioner Variabel Persepsi Kemudahan 

Penggunaan(X3) 

Variabel Persepsi Kemudahan Penggunaan (X3) 

No X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 Jumlah 

1 5 5 5 5 20 

2 4 4 4 4 16 

3 5 4 5 5 19 

4 4 5 5 4 18 

5 4 5 3 5 17 

6 4 4 4 5 17 

7 5 4 4 5 18 

8 4 3 3 4 14 

9 4 5 4 5 18 

10 5 4 5 5 19 

11 4 5 5 4 18 

12 5 5 5 5 20 

13 4 4 5 4 17 

14 4 5 4 4 17 

15 5 5 5 5 20 

16 5 5 5 5 20 

17 4 5 5 5 19 

18 3 4 4 5 16 

19 5 5 5 4 19 

20 4 3 4 4 15 

21 5 4 4 3 16 

22 5 4 3 4 16 

23 5 5 5 5 20 

24 5 5 5 5 20 

25 3 5 5 4 17 

26 3 3 5 5 16 

27 3 4 3 5 15 
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28 4 5 5 5 19 

29 3 4 5 5 17 

30 5 4 3 5 17 

31 4 5 5 5 19 

32 5 5 5 5 20 

33 5 5 4 5 19 

34 5 5 5 5 20 

35 5 5 5 5 20 

36 5 5 5 5 20 

37 3 2 4 3 12 

38 4 5 5 4 18 

39 5 5 4 5 19 

40 4 3 3 2 12 

41 4 4 5 5 18 

42 4 2 3 5 14 

43 5 5 5 5 20 

44 4 3 3 5 15 

45 4 3 3 3 13 

46 4 5 5 5 19 

47 5 5 4 5 19 

48 4 4 4 4 16 

49 4 4 5 5 18 

50 5 4 5 5 19 

51 5 5 4 5 19 

52 5 5 4 5 19 

53 5 5 5 5 20 

54 5 5 5 5 20 

55 5 5 5 5 20 

56 4 4 4 4 16 

57 4 4 4 3 15 

58 5 5 4 5 19 



91 
 

 

59 4 4 4 4 16 

60 4 4 5 5 18 

61 5 5 5 4 19 

62 4 4 4 4 16 

63 4 4 4 4 16 

64 4 5 4 5 18 

65 5 5 5 5 20 

66 5 5 5 5 20 

67 4 3 5 5 17 

68 4 5 4 5 18 

69 4 5 4 5 18 

70 5 4 3 5 17 

71 4 5 5 5 19 

72 5 5 5 5 20 

73 3 3 3 3 12 

74 5 5 5 5 20 

75 4 5 5 4 18 

76 4 4 4 5 17 

77 5 4 5 5 19 

78 3 4 3 5 15 

79 4 3 3 4 14 

80 3 4 2 2 11 

81 5 5 4 4 18 

82 4 5 4 5 18 

83 4 4 4 4 16 

84 4 2 5 4 15 

85 4 4 3 4 15 

86 5 4 4 4 17 

87 4 5 4 4 17 

88 4 5 3 3 15 

89 5 5 5 5 20 
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4. Tabulasi Jawaban Kuesioner Variabel Persepsi Resiko (X4) 

Variabel Persepsi Resiko (X4) 

No X4.1 X4.2 X4.3 X4.4 X4.5 X4.6 Jumlah 

1 5 5 5 5 5 5 30 

2 3 2 4 5 5 2 21 

3 5 2 1 3 1 2 14 

4 4 2 3 3 1 1 14 

5 5 4 4 4 5 4 26 

6 5 3 3 5 1 1 18 

7 5 4 4 5 2 4 24 

8 3 3 4 4 3 3 20 

9 5 4 4 4 4 4 25 

10 4 2 2 1 4 1 14 

11 4 3 3 3 3 3 19 

12 3 3 3 3 3 3 18 

13 4 4 4 4 4 4 24 

14 4 4 4 4 4 4 24 

15 4 2 4 4 3 3 20 

16 1 3 3 4 2 2 15 

17 4 5 5 5 2 1 22 

90 3 4 4 4 15 

91 5 4 3 5 17 

92 4 4 4 3 15 

93 3 3 3 3 12 

94 5 4 5 3 17 

95 5 5 5 5 20 

96 5 5 3 5 18 

97 5 5 5 4 19 

98 5 5 4 5 19 
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18 4 3 3 5 2 1 18 

19 4 2 3 4 3 2 18 

20 4 3 4 4 3 3 21 

21 2 4 2 2 3 4 17 

22 5 4 4 4 1 5 23 

23 5 5 5 5 5 4 29 

24 3 3 3 3 3 1 16 

25 3 2 3 4 4 4 20 

26 3 3 3 3 3 3 18 

27 3 3 3 3 3 3 18 

28 4 5 5 5 5 5 29 

29 3 4 5 5 3 2 22 

30 5 4 4 5 3 3 24 

31 2 5 4 5 4 4 24 

32 3 1 5 5 1 1 16 

33 5 2 2 5 2 2 18 

34 4 4 4 4 4 4 24 

35 1 5 5 5 3 2 21 

36 3 3 3 3 3 3 18 

37 3 2 2 3 3 3 16 

38 4 2 3 4 1 1 15 

39 5 5 4 5 5 4 28 

40 4 3 3 2 2 2 16 

41 4 4 5 5 2 2 22 

42 4 2 3 3 3 3 18 

43 5 1 1 5 1 1 14 

44 4 4 3 4 4 4 23 

45 4 3 3 3 4 2 19 

46 4 2 3 3 2 2 16 

47 5 5 4 5 5 4 28 

48 4 4 4 4 4 4 24 
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49 4 2 2 3 2 2 15 

50 2 2 5 4 3 4 20 

51 3 4 4 3 3 2 19 

52 5 2 2 2 2 2 15 

53 4 3 3 3 3 3 19 

54 3 2 3 3 1 1 13 

55 4 4 3 3 3 1 18 

56 4 3 3 4 3 3 20 

57 3 4 4 5 3 3 22 

58 4 4 4 4 4 4 24 

59 4 4 4 4 4 4 24 

60 3 3 3 3 3 2 17 

61 5 4 4 5 4 4 26 

62 3 3 3 3 3 3 18 

63 1 3 3 3 4 4 18 

64 4 3 2 4 2 2 17 

65 3 2 2 4 2 2 15 

66 5 5 5 5 5 5 30 

67 4 3 3 3 2 3 18 

68 2 2 2 3 2 3 14 

69 3 2 2 2 1 2 12 

70 5 3 3 3 2 2 18 

71 4 2 1 5 2 2 16 

72 4 4 3 5 2 2 20 

73 4 4 4 4 4 4 24 

74 3 2 3 2 2 2 14 

75 3 3 4 5 3 3 21 

76 4 4 4 4 4 4 24 

77 4 3 3 5 3 3 21 

78 4 3 5 3 4 4 23 

79 4 2 2 3 2 2 15 
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80 5 1 3 5 1 1 16 

81 4 2 4 4 3 4 21 

82 4 4 4 4 3 4 23 

83 2 2 3 4 5 5 21 

84 3 2 2 2 2 2 13 

85 4 4 5 5 5 5 28 

86 3 3 4 4 5 5 24 

87 5 5 5 5 5 4 29 

88 4 4 4 4 4 5 25 

89 4 5 5 5 5 5 29 

90 4 4 4 4 4 5 25 

91 3 3 3 3 4 4 20 

92 2 2 3 3 3 3 16 

93 4 3 4 4 4 3 22 

94 5 5 5 5 5 4 29 

95 5 4 4 4 5 5 27 

96 4 4 4 4 4 4 24 

97 5 5 5 5 5 5 30 

98 3 4 4 3 4 4 22 

 

5. Tabulasi Jawaban Kuesioner Variabel Minat (Y) 

Variabel Persepsi Kemudahan Penggunaan (X3) 

No X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 Jumlah 

1 5 5 5 4 19 

2 5 5 5 5 20 

3 4 4 5 2 15 

4 5 5 5 1 16 

5 5 4 5 5 19 

6 4 5 5 3 17 

7 2 3 4 3 12 
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8 4 3 3 3 13 

9 5 4 5 5 19 

10 4 4 4 2 14 

11 2 3 2 3 10 

12 3 3 3 3 12 

13 4 4 4 4 16 

14 4 4 4 4 16 

15 4 4 4 3 15 

16 1 1 1 4 7 

17 5 5 5 3 18 

18 4 4 3 3 14 

19 3 3 3 2 11 

20 2 3 3 3 11 

21 5 5 5 2 17 

22 5 5 4 4 18 

23 5 5 4 4 18 

24 3 3 3 3 12 

25 2 2 3 3 10 

26 3 3 3 3 12 

27 3 3 3 3 12 

28 5 5 5 4 19 

29 2 2 2 3 9 

30 5 4 5 4 18 

31 3 2 2 2 9 

32 3 5 3 5 16 

33 5 5 5 1 16 

34 4 4 4 4 16 

35 3 4 3 1 11 

36 3 4 4 4 15 

37 3 4 3 3 13 

38 4 4 5 1 14 
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39 4 4 4 5 17 

40 4 5 5 5 19 

41 3 3 3 2 11 

42 3 3 3 3 12 

43 5 5 5 1 16 

44 4 4 5 2 15 

45 3 4 3 2 12 

46 4 4 3 3 14 

47 5 4 5 5 19 

48 4 4 4 4 16 

49 4 4 4 4 16 

50 2 2 3 4 11 

51 2 3 3 2 10 

52 4 5 5 2 16 

53 3 4 4 2 13 

54 5 5 3 1 14 

55 3 4 4 3 14 

56 3 3 3 3 12 

57 4 4 4 3 15 

58 4 4 4 4 16 

59 4 4 4 4 16 

60 4 4 5 2 15 

61 5 5 5 4 19 

62 2 2 3 4 11 

63 3 2 2 4 11 

64 4 4 4 2 14 

65 4 4 4 2 14 

66 5 5 5 5 20 

67 4 4 4 4 16 

68 2 1 3 2 8 

69 3 3 3 2 11 
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70 4 4 4 4 16 

71 3 3 3 4 13 

72 5 5 5 4 19 

73 4 4 4 4 16 

74 3 4 4 4 15 

75 3 3 2 2 10 

76 4 4 4 4 16 

77 5 5 5 5 20 

78 3 3 4 5 15 

79 4 5 4 2 15 

80 5 5 5 5 20 

81 4 4 4 4 16 

82 3 3 4 4 14 

83 5 5 5 5 20 

84 2 2 3 3 10 

85 5 5 5 5 20 

86 4 4 4 5 17 

87 5 5 4 4 18 

88 4 4 5 5 18 

89 4 4 4 5 17 

90 5 5 5 5 20 

91 4 4 3 3 14 

92 3 3 4 4 14 

93 4 3 4 4 15 

94 5 5 5 5 20 

95 4 5 4 4 17 

96 5 4 4 5 18 

97 5 5 5 5 20 

98 5 5 5 4 19 
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Lampiran 3 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 
Persepsi 

Kepercayaan 

X1.1 Pearson 
Correlation 

1 ,743** ,574** ,529** ,805** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,000 ,000 

N 98 98 98 98 98 

X1.2 Pearson 
Correlation 

,743** 1 ,667** ,652** ,872** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,000 ,000 

N 98 98 98 98 98 

X1.3 Pearson 
Correlation 

,574** ,667** 1 ,852** ,899** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,000 ,000 

N 98 98 98 98 98 

X1.4 Pearson 
Correlation 

,529** ,652** ,852** 1 ,891** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  ,000 

N 98 98 98 98 98 

Persepsi 
Kepercayaan 

Pearson 
Correlation 

,805** ,872** ,899** ,891** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  

N 98 98 98 98 98 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 

Persepsi 

Manfaat 

X2.1 Pearson 

Correlation 

1 ,773** ,728** ,629** ,891** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,000 ,000 

N 98 98 98 98 98 

X2.2 Pearson 

Correlation 

,773** 1 ,683** ,621** ,877** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,000 ,000 

N 98 98 98 98 98 

X2.3 Pearson 

Correlation 

,728** ,683** 1 ,745** ,897** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,000 ,000 

N 98 98 98 98 98 

X2.4 Pearson 

Correlation 

,629** ,621** ,745** 1 ,850** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  ,000 

N 98 98 98 98 98 
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Persepsi 

Manfaat 

Pearson 

Correlation 

,891** ,877** ,897** ,850** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  

N 98 98 98 98 98 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 

Persepsi 

Kemudahan 

Penggunaan 

X3.1 Pearson 

Correlation 

1 ,470** ,333** ,372** ,712** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,001 ,000 ,000 

N 98 98 98 98 98 

X3.2 Pearson 

Correlation 

,470** 1 ,423** ,404** ,783** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,000 ,000 

N 98 98 98 98 98 

X3.3 Pearson 

Correlation 

,333** ,423** 1 ,391** ,738** 

Sig. (2-tailed) ,001 ,000  ,000 ,000 

N 98 98 98 98 98 

X3.4 Pearson 

Correlation 

,372** ,404** ,391** 1 ,731** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  ,000 

N 98 98 98 98 98 

Persepsi Kemudahan 

Penggunaan 

Pearson 

Correlation 

,712** ,783** ,738** ,731** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  

N 98 98 98 98 98 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Correlations 

 X4.1 X4.2 X4.3 X4.4 X4.5 X4.6 

Persepsi 

Resiko 

X4.1 Pearson Correlation 1 ,229* ,116 ,299** ,083 ,104 ,401** 

Sig. (2-tailed)  ,023 ,255 ,003 ,418 ,307 ,000 

N 98 98 98 98 98 98 98 

X4.2 Pearson Correlation ,229* 1 ,671** ,432** ,612** ,568** ,831** 

Sig. (2-tailed) ,023  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 98 98 98 98 98 98 98 

X4.3 Pearson Correlation ,116 ,671** 1 ,538** ,560** ,509** ,795** 

Sig. (2-tailed) ,255 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 

N 98 98 98 98 98 98 98 

X4.4 Pearson Correlation ,299** ,432** ,538** 1 ,252* ,238* ,619** 

Sig. (2-tailed) ,003 ,000 ,000  ,012 ,018 ,000 

N 98 98 98 98 98 98 98 

X4.5 Pearson Correlation ,083 ,612** ,560** ,252* 1 ,751** ,799** 

Sig. (2-tailed) ,418 ,000 ,000 ,012  ,000 ,000 

N 98 98 98 98 98 98 98 

X4.6 Pearson Correlation ,104 ,568** ,509** ,238* ,751** 1 ,781** 

Sig. (2-tailed) ,307 ,000 ,000 ,018 ,000  ,000 

N 98 98 98 98 98 98 98 

Persepsi 

Resiko 

Pearson Correlation ,401** ,831** ,795** ,619** ,799** ,781** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 98 98 98 98 98 98 98 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Correlations 

 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Minat 

Y.1 Pearson Correlation 1 ,847** ,784** ,262** ,892** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,009 ,000 

N 98 98 98 98 98 

Y.2 Pearson Correlation ,847** 1 ,761** ,175 ,853** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,086 ,000 

N 98 98 98 98 98 

Y.3 Pearson Correlation ,784** ,761** 1 ,264** ,863** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,009 ,000 

N 98 98 98 98 98 

Y.4 Pearson Correlation ,262** ,175 ,264** 1 ,578** 

Sig. (2-tailed) ,009 ,086 ,009  ,000 

N 98 98 98 98 98 

Minat Pearson Correlation ,892** ,853** ,863** ,578** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  

N 98 98 98 98 98 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,887 4 

 

 

Reliability Statistics 

ronbach's Alpha N of Items 

,725 4 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,789 4 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Unstandardiz

ed Residual 

N 98 

Normal Parametersa,b Mean ,0000000 

Std. 

Deviation 

1,70033222 

Most Extreme Differences Absolute ,056 

Positive ,056 

Negative -,033 

Test Statistic ,056 

Asymp. Sig. (2-tailed) ,200c,d 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 

 

 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,902 4 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,803 6 
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Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B 

Std. 

Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 4,279 1,622  2,638 ,010   

Persepsi 

Kepercayaan 

,521 ,097 ,551 5,388 ,000 ,286 3,498 

Persepsi Manfaat ,190 ,088 ,215 2,163 ,033 ,301 3,323 

Persepsi 

Kemudahan 

Penggunaan 

-,204 ,080 -,141 -2,542 ,013 ,969 1,032 

Persepsi Resiko ,164 ,041 ,236 4,005 ,000 ,860 1,163 

a. Dependent Variable: Minat 

 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 1,272 1,016  1,252 ,214 

Persepsi Kepercayaan -,113 ,061 -,356 -1,869 ,065 

Persepsi Manfaat ,072 ,055 ,244 1,314 ,192 

Persepsi Kemudahan 

Penggunaan 

,016 ,050 ,032 ,313 ,755 

Persepsi Resiko ,018 ,026 ,075 ,688 ,493 

a. Dependent Variable: Abs_RES 

 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 4,279 1,622  2,638 ,010 

Persepsi Kepercayaan ,521 ,097 ,551 5,388 ,000 

Persepsi Manfaat ,190 ,088 ,215 2,163 ,033 

Persepsi Kemudahan 

Penggunaan 

-,204 ,080 -,141 -2,542 ,013 

Persepsi Resiko ,164 ,041 ,236 4,005 ,000 

a. Dependent Variable: Minat 

 

Model Summaryb 

Model R R Square Adjusted R Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 ,850a ,722 ,710 1,737 

a. Predictors: (Constant), Persepsi Resiko, Persepsi Kemudahan Penggunaan, Persepsi Manfaat, 

Persepsi Kepercayaan 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 4,279 1,622  2,638 ,010 

Persepsi Kepercayaan ,521 ,097 ,551 5,388 ,000 

Persepsi Manfaat ,190 ,088 ,215 2,163 ,033 
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Persepsi Kemudahan 

Penggunaan 

-,204 ,080 -,141 -2,542 ,013 

Persepsi Resiko ,164 ,041 ,236 4,005 ,000 

a. Dependent Variable: Minat 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 729,397 4 182,349 60,471 ,000b 

Residual 280,440 93 3,015   

Total 1009,837 97    

a. Dependent Variable: Minat 

b. Predictors: (Constant), Persepsi Resiko, Persepsi Kemudahan Penggunaan, Persepsi Manfaat, 

Persepsi Kepercayaan 
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