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ABSTRAK 

 

Nama   : Dinda Febrianti Pohan 

NIM   : 0105182173 

Program Studi  : Ilmu Komunikasi 

Judul Skripsi  : Persepsi Mahasiswa Perbankan 

       Syari’ah dalam Content Creator 

       Metroseksual di Tik Tok  

 
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui persepsi Mahasiswa Perbankan Syari’ah UIN 

SU stambuk 2019 dan mengetahui seberapa besar pengaruh gaya hidup Metroseksual 

terhadap kehidupan Mahasiswa. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif 

deksriptif yang bersumber dari wawancara, observasi dan sumber literatur kemudian 

menggunakan teori persepsi, new media dan teori efek komunikasi dan penentuan 

informan menggunakan teknik purposive sampling. Dengan hasil penelitian yang 

menunjukan bahwa persepsi positif terbentuk dari kehadiran content creator 

metroseksual memberikan edukasi kepada kaum lelaki untuk menjaga penampilan agar 

terlihat sempurna kemudian menjadikan kaum wanita menjadi lebih selektif dalam 

memilih pasangan hidup. Dan persepsi negatif dimana sebagian content creator 

metroseksual terlalu menunjukan sikap feminim dan menimbulkan rasa minder pada 

wanita yang disebabkan penampilan lelaki metroseksual yang lebih mencolok. Efek 

kognitif yang dirasakan oleh Mahasiswa adalah memberi pemahaman bahwa merawat 

diri bagi seorang lelaki adalah hal normal dan memberi motivasi dalam merawat diri. 

Efek Afektif yang dirasakan oleh Mahasiswa adalah menjadi turut andil dalam 

menyebarluaskan gaya hidup metroseksual, merubah persepsi bahwa merawat diri tidak 

memandang gender dan membawa perubahan dalam kehidupan pribadi. Efek Konatif 

yang dirasakan oleh Mahasiswa adalah menjadi lebih percaya diri, menjadi boros dan 

suka mengatur orang lain. 

Kata Kunci : Persepsi, Content Creator, Metroseksual, Tik Tok 
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ABSTRAK 

 

Name   : Dinda Febrianti Pohan 

NIM   : 0105182173 

Study   : Communication Science 

Thesis title   : Perceptions of Islamic Banking 

       Students in Metrosexual Content 

       Creator on Tik Tok 

This study aims to determine the perception of Islamic banking students at UIN SU 

Stambuk 2019 and find out how much influence the metrosexual lifestyle has on the 

lives of students. This study uses a descriptive approach that comes from interviews, 

observations, and literature sources, then uses perception theory, new media, and the 

theory of communication and information effects using a purposive sampling technique. 

With the results of research showing that positive perceptions of the presence of 

metrosexual content creators provide education to men on how to maintain their 

appearance to look perfect and then make women more selective in choosing a life 

partner, and a negative perception where some metrosexual content creators show too 

much feminine attitude and cause feelings of inferiority in women due to the more 

conspicuous appearance of metrosexual men. The cognitive effect felt by students is to 

give them an understanding that taking care of oneself for a man is normal and motivates 

them to take care of themselves. Affective effects felt by students are participating in 

disseminating the metrosexual lifestyle, changing the perception that self-care does not 

look at gender, and bringing changes in personal life. Students are feeling more 

confident, extravagant, and like managing other people as a result of the conative 

effects.  

Keywords: Perception, Content Creator, Metrosexual, Tik Tok
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Rasullah Muhammad SAW yang menjadi suri tauladan bagi umat manusia dan 

semoga kita termasuk golongan yang mendapat syafaat di yaumul akhir kelak. 
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semestinya. Penulis sangat menyadari bahwa karya yang Penulis kerjakan ini masih 
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memberi kritik dan saran yang membangun  agar dapat menyempurnakan skripsi 

ini. Kiranya karya ini dalam bermanfaat dalam memperkaya khazanah  ilmu 

pengetahuan para pembacanya.  
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