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LAMPIRAN-LAMPIRAN

1. Lampiran Kuesioner riset SWOT

KUESIONER RISET SWOT
Profil Responden

Nama Responden

Pekerjaan

Email dan nomor HP

Apakah Anda bersedia dihubungi? (beri lingkaran pada satu diantara jawaban)

(1) Ya (2) Tidak

RISET SWOT
Bagian ini terdiri dari dua bagian, yaitu :

1. Kondisi internal. Tujuannya untuk mendapatkan faktor-faktor yang
menjadi kekuatan dan kelemahanStrategi Pemasaran sorgum oleh PT Paya
Pinang Group Dalam Mendukung Gerakan Diversifikasi Pangan Lokal.

2. Kondisi eksternal. Tujuannya untuk mendapatkan faktor-faktor yang
menjadi peluang dan ancaman Strategi Pemasaran sorgum oleh PT Paya

Pinang Group Dalam Mendukung Gerakan Diversifikasi Pangan Lokal.

Cara Pengisian :

Penilaian Skor. Responden diminta untuk menilai tingkat (skor) faktor tersebut
untuk di nilai. Penilaian ini berhubungan dengan Strategi Pemasaran sorgum oleh
PT Paya Pinang Group Dalam Mendukung Gerakan Diversifikasi Pangan Lokal.
Acuan Pengisian Kuesioner Kekuatan ini adalah sebagai berikut :

Angkal : Lemah

Angka 2 : Kurang Kuat

Angka 3 : Kuat



Angka 4 : Sangat Kuat
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Indikator Penilaian
No. KEKUATAN 2 3
1. | Hubungan relasi yang baik
2. | Transparansi dengan supplier

Acuan Pengisian Kuesioner Kelemahan ini adalah sebagai berikut :

Angkal : Sangat Besar

Angka 2 : Besar

Angka 3 : Kurang Besar
Angka4 : Lemah

No.

Indikator

Penilaian

KELEMAHAN

2

3

Beberapa SDM kurang Qualified

Biaya operasional yang tinggi

Pengalaman karyawan

Kebijakan harga

Kurangnya inovasi teknologi produksi

o 9 B W NP

Ketersediaan varietas yang dibutuhkan

masih kurang

Acuan Pengisian Kuesioner Peluang ini adalah sebagai berikut :

Angka 1l : Kecil
Angka 2 : Kurang Besar
Angka 3 : Besar
Angka 4 : Sangat Besar

Indikator Penilaian
No. PELUANG 2 3
1. | Market yang luas dalam arti sorgum mampu

mendukung pola makan hidup sehat
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2. | Semua bagian tanaman sorgum bernilai
ekonomi

3. | Mudah hidup dan tidak membutuhkan
perawatan khusus

4. | Harga jual sorgum yang terus stabil

Acuan Pengisian Kuesioner Ancaman ini adalah sebagai berikut :

Angkal : Sangat Besar

Angka 2 : Besar

Angka 3 : Kurang Besar

Angka 4 : Kecil

Indikator Penilaian
No. ANCAMAN 2 3
1. | Banyak bahan pangan lokal lain yang masih

digemari masyarakatdan menjadi dominan

2. | Belum banyak informasi dan edukasi terkait
sorgum kepada masyarakat luas
3. | Banyak varietas sorgum yang berbeda-beda

dan fungsinya juga yang berbeda-beda
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2. Lampiran Kuesioner Penelitian

KUESIONER PENELITIAN
Responden yang terhormat,

Bersama ini saya mohon kesediaannya untuk mengisi Kkuesioner yang

diberikan. Informasi yang diberikan hanya semata-mata untuk data penelitian

dalam rangka penyusunan skripsi dengan judul “Analisis Strategi Pemasaran

Sorgum oleh PT Paya Pinang Group Dalam Mendukung Gerakan Diversifikasi

Pangan Lokal” pada program sarjana Ekonomi Islam.

Informasi yang diberikan merupakan bantuan yang sangat berarti dalam

menyelesaikan penelitian ini. Atas perhatiannya Saya ucapkan terima kasih.

A. PETUNJUK PENGISIAN

1.

Kepada Responden diminta untuk menjawab seluruh pertanyaan yang
ada dengan jujur dan sebenarnya.

Penilaian bobot faktor-faktor internal dan eksternal. Responden
diminta untuk menilai faktor-faktor internal dan eksternal tersebut
kemungkinan dapat memberikan dampak terhadap strategi bisnis.

Beri bobot masing-masing faktor mulai dari 0,0 (tidak penting) sampai
dengan 1,0 (sangat penting).

Berilah rating antara angka 1 sampai dengan angka 4 berdasarkan
tingkat kepentingannya.

Ada perbedaan dalam menghitung rating IFS dan EFAS.

*Untuk IFAS
4 = Kekuatan besar 2 = Kelemahan kecil
3 = Kekuatan kecil 1 = Kelemahan besar

Nomor 4 dan 3 hanya untuk kekuatan, sedangkan nomor 2 dan 1 hanya

untuk kelemahan.



90

*Untuk EFAS
4 = Respon sangat bagus 2 = Respon rata-rata
3 = Respon diatas rata-rata 1 = Respon dibawah rata-rata

1. Matriks Internal Factor Analysis Summary (IFAS)

No. Internal Faktor Bobot | Rating Skor

KEKUATAN (Strength)

1. | Hubungan relasi yang baik

2. | Transparansi dengan supplier

Subtotal

KELEMAHAN (Weakness)

Beberapa SDM kurang Qualified

Biaya operasional yang tinggi

Pengalaman karyawan

Kebijakan harga

Kurangnya inovasi teknologi produksi

o g B W NP

Ketersediaan varietas yang dibutuhkan

masih kurang

Subtotal

Total

2. Matriks Eksternal Factor Analysis Summary (EFAS)

No. Internal Factor Bobot | Rating Skor

PELUANG (Oppurtunity)

1. | Market yang luas dalam arti sorgum
mampu mendukung pola makan hidup

sehat

2. | Semua bagian tanaman sorgum bernilai

ekonomi
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Mudah hidup dan tidak membutuhkan

perawatan khusus

Harga jual sorgum yang terus stabil

Subtotal

ANCAMAN (Thread)

Banyak bahan pangan lokal lain yang
masih digemari masyarakatdan menjadi

dominan

Belum banyak informasi dan edukasi
terkait sorgum kepada masyarakat luas

Banyak varietas sorgum yang berbeda-
beda dan fungsinya juga yang berbeda-
beda

Subtotal

Total




92

3. Lampiran Wawancara dan Penyebaran Angket

Kantor Direksi PT Paya Pinang Group di Jalan Samanhudi, no.15

Pengisian kuesioner oleh beberapa karyawan PT Paya Pinang Group
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Wawancara dengan Manager lapangan
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4. Bentuk Tanaman Sorgum yang siap Dipasarkan




Nama
Tempat / Tanggal Lahir
Jenis Kelamin

Fakultas/Prodi

NIM

Alamat

Agama
Warga Negara
Orang Tua
Ayah
Ibu
E-mail

Riwayat Pendidikan
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