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ABSTRAK 

Namira Azani, NIM 0501171026, Analisis Strategi Pemasaran Sorgum 

oleh PT Paya Pinang Group Dalam Mendukung Gerakan Diversifikasi 

Pangan Lokal. Di bawah bimbingan Bapak Dr. Zuhrinal M. Nawawi, MA 

sebagai pembimbing skripsi I dan Bapak Dr. Nur Ahmadi Bi Rahmani, M.Si 

sebagai pembimbing skripsi II. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui serta menganalisis bagaimana 

strategi pemasaran sorgum yang digunakan oleh PT Paya Pinang Group dalam 

mendukung gerakan diversifikasi pangan lokal. Metode penentuan sampel 

dilakukan secara purposive dengan menganalisis strategi bauran pemasaran 

(product, price, place, promotion) yang telah digunakan perusahaan. Penelitian ini 

selain dianalisis menggunakan deskriptif kualitatif juga menggunakan analisis 

SWOT (Strenght, Weakness, Opportunanity, Threat). Analisis SWOT adalah 

analisis yang digunakan untuk mengevaluasi peluang dan ancaman di lingkungan 

eksternal maupun kekuatan dan kelemahan yang dimiliki lingkungan internal 

perusahaan. Hasil penelitian ini menunjukkan hasil skor IFAS 2,75 menunjukkan 

posisi internal yang kuat, nilai skor EFAS 2,85 menunjukkan bahwa perusahaan 

merespon peluang yang ada dengan cara yang sudah baik dan mampu 

menghindari ancaman-ancaman di pasar industrinya. Pada diagram Cartesius 

menunjukkan posisi perusahaan dalam keadaan agresif yaitu sangat 

menguntungkan bagi perusahaan. Adapun strategi pemasaran yang  digunakan 

perusahaan untuk memperkenalkan sorgum sebagai diversifikasi tanaman pangan 

lokal adalah dengan cara memperluas pangsa pasar ke berbagai daerah dengan 

memanfaatkan kekuatan perusahaan berupa jalinan hubungan relasi yang baik dan 

transparansi dengan para suplier serta mengambil peluang dengan memanfaatkan 

produksi tanaman sorgum yang mudah hidup membuat biaya produksi juga 

minimum sehingga dapat membantu memaksimalkan laba penjualan. 

Kata kunci : Strategi Pemasaran, Diversifikasi Pangan Lokal. 
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KATA PENGANTAR 

حِيْمِ  حْمَنِ الرَّ  بِسْــــــــــــــــــمِ اللهِ الرَّ

Segala puji bagi Allah SWT, atas segala nikmat Iman, Islam dan juga 

kesehatan serta kekuatan kepada penulis sehingga penulis dapat menyelesaikan 

seluruh rangkaian penelitian dan menuliskan hasil penelitian dalam bentuk skripsi 

ini sembari dengan senantiasa berdoa semoga kita termasuk orang-orang yang 

diberkahi-Nya. Selanjutnya shalawat dan salam disampaikan kepada Nabi 

Muhammad SAW yang telah membawa risalah Islam berupa ajaran yang hak lagi 

sempurna bagi manusia dan seluruh alam ini. 

Skripsi ini diajukan untuk melengkapi tugas-tugas perkuliahan dan 

memenuhi syarat-syarat untuk mencapai gelar sarjana strata satu (S1) dalam 

Jurusan Ekonomi Islam Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Universitas Islam 

Negeri Sumatera Utara Medan, maka penulis menyusun skripsi ini dengan judul 

“ANALISIS STRATEGI PEMASARAN SORGUM OLEH PT PAYA 

PINANG GROUP DALAM MENDUKUNG GERAKAN DIVERSIFIKASI 

PANGAN LOKAL”. Mulai dari penelitian sampai dengan penulisan skripsi ini 

peneliti mengalami banyak kesulitan yang dihadapi, namun berkat tekad usaha 

yang kuat serta bantuan dari berbagai pihak berupa motivasi, bimbingan dan doa. 

Terutama terima kasih untuk kedua orang tua penulis Ayahanda Irawan 

Medianto, S.T dan Ibunda Almh. Sri Minarni, S.E tercinta, yang telah 

memberikan cinta dan kasih sayangnya yang tiada ternilai serta merawat dan 

mendidik dengan sangat baik, tak lupa pula untuk selalu memberikan dukungan 

moril dan materil kepada penulis sehingga skripsi ini dapat diselesaikan. Maka, 

pada kesempatan ini penulis juga ingin menyampaikan rasa terima kasih kepada 

semua pihak yang telah membantu penulis selama penulisan skripsi ini sampai 

dengan selesai, diantaranya : 

1. Bapak Prof. Dr. H. Syahrin Harahap, M.Ag selaku Rekor 

Universitas Islam Negeri Sumatera Utara Medan. 
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memberikan pengarahan dan bimbingan kepada penulis dalam 

menyusun skripsi. 

6. Bapak Dr. Muhammad Yafiz, M.Ag selaku penasehat akademik 

yang selalu memberikan bimbingan dan arahan. 

7. Bapak/Ibu dosen, pegawai dan staf Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Islam Universitas Islam Negeri Sumatera Utara Medan yang telah 

bekerja keras memberikan pengajaran ilmu dan pelayanan selama 

perkuliahan. 

8. Kepada PT Paya Pinang Group yang telah memberikan izin kepada 

penulis melakukan riset penelitian skripsi ini. 

9. Kepada kakak kandung Nanda Miranda, S.Pd beserta abang ipar Ari 

Prasetyo Hasrin, S.Kom dan abang kandung Gusti Yuda Perwira, 
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menyertai penulis dari awal perkuliahan. 

 

Penulis menyadari bahwa dalam penulisan skripsi ini masih terdapat banyak 

kekurangan dan kelemahan. Oleh karena itu, kritik dan saran yang membangun 
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dari semua pihak sangat penulis harapkan sehingga dapat menambah pengetahuan 

dan pengalaman berharga bagi penulis nantinya. Semoga skripsi ini bermanfaat 

dalam memperkaya khazanah ilmu pengetahuan. Aamiin Ya Rabbal ‘Alaamiin. 

  

Medan,  23  September 2021 

 Penulis 

 

 

 NAMIRA AZANI 

 NIM 0501171026  
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