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Lampiran 1 

KUESIONER PENELITIAN 

 

Perihal      : Permohonan pengisian angket  

Lampiran  : 1 Berkas   

 

Kepada Yth.  

Bapak/Ibu Konsumen Mie Ayam Jamur Haji Mahmud 

Di Tempat   

 

Dengan hormat,   

Dalam menyelesaikan karya ilmiah (skripsi) pada program studi Ekonomi dan 

Bisnis Islam Universitas Islam Negeri Sumatra Utara, bersama ini saya mohon 

kesediaan Bapak/Ibu untuk menjadi responden penelitian saya yang berjudul 

“Pengaruh Sertifikasi Halal, Kesadaran Halal, Kualitas Produk dan Harga 

Terhadap Minat Beli Konsumen (Studi Kasus: Mie Ayam Jamur Haji Mahmud)”. 

Untuk itu mohon kesediannya Bapak/Ibu mengisi kuesioner ini berdasarkan 

kondisi Bapak/Ibu masing-masing saat ini dan apa adanya. Semua informasi yang 

didapatkan ini akan menjadi bahan penelitian secara akademisi dan semua 

jawaban akan dirahasiakan dan tidak akan mempengaruhi penilaian apapun.  Atas 

kesediaan Bapak/Ibu meluangkan waktu membantu peneliti mengisi kuesioner ini, 

peneliti mengucapkan terimakasih.   

 

      Hormat Saya 

      Peneliti 

 

           

      Sri Rahmawati Isnaini Ginting 

                                           NIM. 0501182166 
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KUESIONER PENELITIAN 

 

A. Identitas Responden 

Pilihlah salah satu jawaban pada setiap pertanyaan berikut ini dengan 

memberikan tanda centang (√). 

1. Nama   : 

2. Jenis Kelamin  : 

a. Pria    

b. Wanita  

3. Usia  : 

4. Pendidikan : 

a. SD 

b. SMP 

c. SMA/K Sederajat 

d. S1/S2/S3 

e. Lainnya 

5. Profesi   : 

a. Wiraswasta 

b. Wirausaha 

c. Pegawai Negeri/Swasta 

d. Buruh 

e. Lainnya 

B. Petunjuk Pengisian Kuesioner 

1. Berilah tanda centang (√) pada salah satu kolom yang telah tersedia 

yang paling sesuai dengan jawaban anda. 

2. Nilai dari pilihan setiap jawaban yang tersedia adalah sebagai berikut : 

Simbol Kategori Bobot Nilai 

SS Sangat Setuju 5 

S Setuju 4 

KS Kurang Setuju 3 

TS Tidak Setuju 2 

STS Sangat Tidak Setuju  1 
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DAFTAR PERTANYAAN 

 

No Variabel Indikator Pertanyaan SS S KS TS STS 

1 Minat Beli 

Konsumen  

Faktor 

Sosial 

Keluarga dan teman 

merekomendasikan 

suatu produk sehingga 

membuat rasa tertarik  

 

     

Saya 

merekomendasikan 

suatu produk kepada 

orang yang saya kenali 

     

 

Faktor 

Budaya 

 

Keluarga saya hanya 

mengkonsumsi 

makanan halal 

 

     

Halal produk sudah 

menjadi Lifestyle 

     

 

Faktor 

Psikologi 

 

Produk halal 

memberikan dampak 

baik bagi kesehatan 

     

 

Adanya label halal pada 

produk memperkuat 

bahwa produk tersebut 

tidak berbahaya untuk 

dikonsumsi  

     

 

2 

 

Sertifikasi 

Halal 

 

Logo 

Halal 

 

Saya selalu 

memperhatikan ada 

tidaknya gambar 

“Halal” pada produk 

sebelum melakukan 

pembelian 

 

     

Saya mengetahui 

gabungan gambar dan 

tulisan pada produk 

adalah “Label Halal” 

resmi dari MUI 

 

     

Pada kemasan terdapat 

“Label Halal” sehingga 

     



91 

 

 
 

mempermudah dalam 

menerima informasi 

dan keyakinan akan 

kualitas produk 

 

Adanya gambar dan 

tulisan “Halal” menjadi 

pertimbangan memilih 

produk sebelum 

melakukan pembelian 

     

 

3 

 

Kesadaran 

Halal 

 

Peninjauan 

Produk 

 

Sebelum membeli, 

peninjauan produk 

harus dilakukan 

terlebih dahulu 

 

     

Mencari tau mengenai 

asal produk makanan 

sebelum  membeli 

 

     

Pemahama

n Konsep 

Halal 

Mengkonsumsi produk 

halal adalah hal yang 

penting 

 

     

Memiliki pengetahuan 

tentang halalan 

toyyiban 

     

 

4 

 

Kualitas 

Produk 

 

Penggunaa

n Istilah  

 

Saya mengetahui 

penggunaan istilah 

dalam makanan 

 

     

Penggunaan kata umum 

memudahkan 

konsumen dalam 

mengetahui komposisi 

produk 

 

     

Informasi 

Mengenai 

Komposisi 

Produk  

Mengetahui akan 

komposisi yang 

tercantum 

 

     

Kualitas produk 

ditentukan berdasarkan 

bahan makanan yang 

digunakan 

     

 

5 

 

Harga 

 

Keterjangk

 

Harga produk Mie 
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auan 

Harga 

Ayam Jamur Haji 

Mahmud terjangkau 

 

Harga bervariasi 

tergantung jenis menu 

 

     

Kesesuaia

n Dengan 

Kualitas 

Harga produk sesuai 

dengan kualitasnya 

 

     

Harga produk sesuai 

dengan ekspektasi 

kualitas 

 

     

Daya 

Saing 

Harga produk cukup 

bersaing  
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Lampiran 2 

TABULASI DATA KUESIONER 

 

 

SERTIFIKASI HALAL (X1) 

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 

4 5 5 5 

4 3 5 5 

5 5 5 5 

3 4 5 4 

4 4 4 4 

5 4 5 4 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

4 4 4 4 

5 5 5 4 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

5 5 4 5 

5 5 5 4 

4 5 5 4 

1 5 1 1 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

4 5 5 5 

5 5 5 5 

4 5 5 5 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

5 4 5 4 

5 5 5 5 

4 4 4 4 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

4 4 3 4 

5 5 5 5 

4 3 3 3 

4 4 4 4 

5 5 5 5 

4 5 5 5 

5 5 5 5 

3 3 3 3 

5 5 5 5 

5 4 4 5 

4 4 4 4 

5 5 5 5 

4 4 4 5 

3 3 2 3 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

1 5 5 4 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

5 4 5 4 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

4 3 3 4 

5 5 5 4 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

5 4 5 4 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

5 4 5 5 
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5 5 5 5 

5 5 5 5 

4 5 5 4 

4 5 5 5 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

4 5 5 5 

5 4 5 5 

5 5 5 4 

4 4 5 5 

5 5 5 4 

5 4 5 4 

4 4 4 4 

4 5 5 5 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

5 5 5 4 

5 5 4 4 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

4 4 5 5 

5 5 5 5 

5 5 5 4 

4 5 4 5 

4 5 5 5 

 

KESADARAN HALAL (X2) 

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 

5 5 5 5 

3 2 5 4 

5 5 5 5 

3 4 5 4 

4 4 5 4 

3 3 4 4 

5 5 5 5 

5 5 5 4 

5 5 5 5 

4 4 4 4 

4 5 5 5 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

5 4 5 5 

5 5 5 4 

4 4 5 5 

5 5 2 1 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

3 3 5 5 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

4 3 5 4 

5 5 5 5 

4 5 5 5 

4 4 5 5 

4 4 5 5 

5 5 5 5 

4 4 4 2 

5 5 5 5 

5 4 5 5 

4 4 5 4 

5 5 5 5 

3 3 1 2 

4 4 4 4 

5 5 5 5 

5 3 4 4 

5 5 5 5 

3 3 3 3 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

4 4 4 4 

4 4 4 4 

4 4 5 4 

4 3 4 4 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

3 2 5 5 

5 5 5 5 
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5 5 5 5 

5 5 5 5 

4 3 5 4 
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5 5 5 5 
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5 5 5 5 
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5 5 5 4 

5 5 4 5 

5 5 5 5 

5 4 5 5 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

4 5 5 5 

4 4 5 5 

5 5 4 5 

 

KUALITAS PRODUK (X3) 

X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 

5 5 4 5 

3 3 4 2 

4 4 5 5 

4 5 3 4 

4 4 4 4 

3 3 3 3 

5 5 5 5 

4 4 5 5 

5 5 5 5 

4 4 4 4 

4 5 4 5 

5 5 5 5 

3 5 5 5 

4 5 4 5 

5 5 5 5 

4 4 5 5 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

5 5 3 5 

5 4 4 4 

4 5 5 5 

5 5 5 5 

3 5 4 5 

5 4 5 4 

3 5 5 5 

3 3 3 3 

4 5 5 5 

3 3 3 3 

3 3 4 5 

1 3 4 3 

5 5 5 5 

4 4 5 4 

4 5 3 5 

5 5 5 5 

3 4 5 5 
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5 5 5 5 

3 4 4 4 

4 4 4 4 

5 5 5 5 

3 3 3 3 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

4 5 4 4 

1 5 3 5 

4 4 5 5 

5 5 5 5 

5 5 5 4 

5 5 5 4 

4 5 4 4 

4 5 5 4 

4 5 5 5 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

4 5 5 5 

5 4 5 5 

5 5 5 4 

4 5 5 5 

4 5 5 5 

4 4 5 5 

5 5 3 5 

5 5 4 5 

4 5 4 5 

5 5 5 4 

5 5 5 4 

5 4 5 5 

4 5 5 5 

5 5 5 4 

 

HARGA (X4) 

X4.1 X4.2 X4.3 X4.4 X4.5 

5 5 4 5 5 

3 3 3 3 3 

4 5 5 5 5 

3 4 3 4 4 

4 4 5 4 4 

3 4 3 3 4 

5 5 5 5 5 

3 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 

4 5 4 4 5 

5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 

3 4 4 3 3 

5 5 5 4 5 

4 5 5 5 5 

4 5 4 5 5 

5 5 5 5 5 
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3 3 3 4 5 

3 4 4 4 4 

3 4 4 4 4 

3 3 5 3 4 

5 4 5 2 5 

4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 

3 3 3 3 2 

3 3 3 3 3 

5 5 5 5 5 

5 5 4 4 4 

3 4 4 4 4 

3 3 3 3 3 

4 5 5 5 5 

4 5 5 4 5 

2 5 5 5 4 

3 4 4 3 4 

4 4 4 4 4 

3 4 4 4 5 

3 4 5 5 5 

4 5 4 4 3 

1 5 4 4 2 

2 3 4 4 2 

2 3 3 3 3 

5 5 5 5 4 

5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 

5 5 5 5 3 

4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 

3 4 4 4 4 

3 4 4 4 4 

4 5 4 4 5 

2 4 5 4 3 

3 4 4 3 4 

4 4 3 4 4 

4 4 4 4 4 

3 4 3 3 4 

5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 

3 5 5 4 3 

2 5 4 2 3 

4 5 5 5 5 

5 5 5 4 5 

5 5 5 4 5 

4 5 4 5 5 

4 5 4 5 5 

5 4 4 5 5 

5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 

5 5 5 5 4 

5 5 5 5 5 

4 5 5 5 5 

4 5 5 5 5 

4 4 5 5 5 

5 5 3 5 5 

5 5 4 5 5 

4 5 4 5 5 

4 5 5 5 4 

5 5 5 4 5 

5 5 5 4 5 

4 5 4 5 5 

4 5 4 5 5 

5 5 5 5 5 

3 5 5 5 4 

4 5 5 4 5 
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MINAT BELI KONSUMEN (Y) 

Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 

5 5 4 4 5 5 

4 5 5 2 3 3 

5 5 5 5 5 5 

4 4 5 5 5 4 

4 4 4 5 5 4 

3 3 4 3 5 5 

5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 5 

5 5 5 5 5 5 

4 4 3 4 4 4 

4 5 5 5 3 4 

5 5 5 5 5 5 

4 4 5 5 5 5 

4 4 5 5 5 5 

4 5 5 5 5 5 

5 5 4 4 5 5 

4 5 3 4 5 5 

5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 

3 4 4 4 5 5 

5 5 5 5 5 3 

5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 

4 4 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 

3 3 5 5 5 4 

4 5 5 5 4 4 

4 4 5 5 5 5 

4 3 5 5 5 5 

5 4 5 5 5 2 

5 5 5 5 5 5 

4 4 3 4 4 4 

4 5 5 5 5 5 

4 5 5 5 5 5 

3 4 5 4 5 3 

5 5 5 5 5 5 

3 3 3 3 3 3 
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3 3 4 3 5 5 

5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 
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5 5 4 5 5 4 

5 5 5 5 4 5 
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5 5 5 4 5 5 
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5 5 4 4 5 5 

5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 4 

4 4 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 

5 5 5 4 5 5 

5 5 5 4 5 5 

4 5 4 4 5 5 

4 5 5 4 5 5 
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5 5 5 5 5 5 
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5 5 4 5 5 5 

4 5 4 5 5 4 
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Lampiran 3 

HASIL OUTPUT SPSS 

 

A. Uji Validitas dan Reliabilitas  

Correlations 

    X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 TOTAL_X1 

X1.1 Pearson Correlation 1 .365(**) .610(**) .611(**) .798(**) 

Sig. (2-tailed)   .000 .000 .000 .000 

N 97 97 97 97 97 

X1.2 Pearson Correlation .365(**) 1 .547(**) .473(**) .685(**) 

Sig. (2-tailed) .000   .000 .000 .000 

N 97 97 97 97 97 

X1.3 Pearson Correlation .610(**) .547(**) 1 .742(**) .876(**) 

Sig. (2-tailed) .000 .000   .000 .000 

N 97 97 97 97 97 

X1.4 Pearson Correlation .611(**) .473(**) .742(**) 1 .850(**) 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000   .000 

N 97 97 97 97 97 

TOTAL_X1 Pearson Correlation .798(**) .685(**) .876(**) .850(**) 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000   

N 97 97 97 97 97 

**  Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
 
Reliability Statistics 

Cronbach's 
Alpha N of Items 

.816 5 

 
 Correlations 

    X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 TOTAL_X2 

X2.1 Pearson Correlation 1 .754(**) .288(**) .348(**) .779(**) 

Sig. (2-tailed)   .000 .004 .000 .000 

N 97 97 97 97 97 

X2.2 Pearson Correlation .754(**) 1 .251(*) .423(**) .806(**) 

Sig. (2-tailed) .000   .013 .000 .000 

N 97 97 97 97 97 

X2.3 Pearson Correlation .288(**) .251(*) 1 .648(**) .697(**) 

Sig. (2-tailed) .004 .013   .000 .000 

N 97 97 97 97 97 

X2.4 Pearson Correlation .348(**) .423(**) .648(**) 1 .787(**) 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000   .000 

N 97 97 97 97 97 

TOTAL_X2 Pearson Correlation .779(**) .806(**) .697(**) .787(**) 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000   

N 97 97 97 97 97 

**  Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
*  Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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Reliability Statistics 

Cronbach's 
Alpha N of Items 

.805 5 

 
 
 Correlations 

    X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 TOTAL_X3 

X3.1 Pearson Correlation 1 .514(**) .557(**) .323(**) .804(**) 

Sig. (2-tailed)   .000 .000 .001 .000 

N 97 97 97 97 97 

X3.2 Pearson Correlation .514(**) 1 .479(**) .637(**) .813(**) 

Sig. (2-tailed) .000   .000 .000 .000 

N 97 97 97 97 97 

X3.3 Pearson Correlation .557(**) .479(**) 1 .491(**) .799(**) 

Sig. (2-tailed) .000 .000   .000 .000 

N 97 97 97 97 97 

X3.4 Pearson Correlation .323(**) .637(**) .491(**) 1 .737(**) 

Sig. (2-tailed) .001 .000 .000   .000 

N 97 97 97 97 97 

TOTAL_X3 Pearson Correlation .804(**) .813(**) .799(**) .737(**) 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000   

N 97 97 97 97 97 

**  Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
 
Reliability Statistics 

Cronbach's 
Alpha N of Items 

.810 5 

 
 Correlations 

    X4.1 X4.2 X4.3 X4.4 X4.5 
TOTAL_X

4 

X4.1 Pearson 
Correlation 

1 .591(**) .480(**) .552(**) .677(**) .831(**) 

  Sig. (2-tailed)   .000 .000 .000 .000 .000 

  N 97 97 97 97 97 97 

X4.2 Pearson 
Correlation 

.591(**) 1 .660(**) .687(**) .580(**) .843(**) 

  Sig. (2-tailed) .000   .000 .000 .000 .000 

  N 97 97 97 97 97 97 

X4.3 Pearson 
Correlation 

.480(**) .660(**) 1 .583(**) .489(**) .765(**) 

  Sig. (2-tailed) .000 .000   .000 .000 .000 

  N 97 97 97 97 97 97 

X4.4 Pearson 
Correlation 

.552(**) .687(**) .583(**) 1 .593(**) .827(**) 

  Sig. (2-tailed) .000 .000 .000   .000 .000 

  N 97 97 97 97 97 97 

X4.5 Pearson 
Correlation 

.677(**) .580(**) .489(**) .593(**) 1 .826(**) 

  Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000   .000 

  N 97 97 97 97 97 97 
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TOTAL_X4 Pearson 
Correlation 

.831(**) .843(**) .765(**) .827(**) .826(**) 1 

  Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000   

  N 97 97 97 97 97 97 

**  Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
 
Reliability Statistics 

Cronbach's 
Alpha N of Items 

.809 6 

 
 Correlations 

**  Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
*  Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
 
Reliability Statistics 

Cronbach's 
Alpha N of Items 

.754 7 

 
 

 
 

   Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 TOTAL_Y 

Y1 Pearson 
Correlation 

1 .550(**) .213(*) .372(**) .116 .179 .652(**) 

  Sig. (2-tailed)   .000 .037 .000 .257 .079 .000 

  N 97 97 97 97 97 97 97 

Y2 Pearson 
Correlation 

.550(**) 1 .304(**) .329(**) .038 .286(**) .658(**) 

  Sig. (2-tailed) .000   .002 .001 .715 .004 .000 

  N 97 97 97 97 97 97 97 

Y3 Pearson 
Correlation 

.213(*) .304(**) 1 .488(**) .383(**) .177 .662(**) 

  Sig. (2-tailed) .037 .002   .000 .000 .082 .000 

  N 97 97 97 97 97 97 97 

Y4 Pearson 
Correlation 

.372(**) .329(**) .488(**) 1 .244(*) .204(*) .685(**) 

  Sig. (2-tailed) .000 .001 .000   .016 .045 .000 

  N 97 97 97 97 97 97 97 

Y5 Pearson 
Correlation 

.116 .038 .383(**) .244(*) 1 .362(**) .561(**) 

  Sig. (2-tailed) .257 .715 .000 .016   .000 .000 

  N 97 97 97 97 97 97 97 

Y6 Pearson 
Correlation 

.179 .286(**) .177 .204(*) .362(**) 1 .589(**) 

  Sig. (2-tailed) .079 .004 .082 .045 .000   .000 

  N 97 97 97 97 97 97 97 

TO
TA
L_
Y 

Pearson 
Correlation 

.652(**) .658(**) .662(**) .685(**) .561(**) .589(**) 1 

  Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000   

  N 97 97 97 97 97 97 97 
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B. Uji Ekonometrika (Uji Asumsi Klasik) 

1. Uji Normalitas Data 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

  
Unstandardize

d Residual 

N 97 

Normal Parameters(a,b) Mean .0000000 

  Std. Deviation 1.59812172 

Most Extreme 
Differences 

Absolute 
.093 

  Positive .082 

  Negative -.093 

Kolmogorov-Smirnov Z .914 

Asymp. Sig. (2-tailed) .374 

a  Test distribution is Normal. 
b  Calculated from data. 

 

2. Uji Multikolinearitas 

Coefficients(a) 

Model 
  

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients   

Collinearity 
Statistics 

    B Std. Error Beta t Sig. Tolerance VIF 

1 (Constant) 10.085 1.649   6.116 .000     

  SERTIFIKASI 
HALAL 

.226 .111 .198 2.030 .045 .472 2.120 

  KESADARAN 
HALAL 

.461 .141 .403 3.262 .002 .295 3.386 

  KUALITAS 
PRODUK 

.285 .101 .288 2.812 .006 .429 2.332 

  HARGA -.008 .068 -.010 -.113 .910 .549 1.820 

a  Dependent Variable: MINAT BELI KONSUMEN 
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3. Uji Heteroskedastisitas 

 

C. Analisis Regresi Linier Berganda  

Coefficients(a) 

Model 
  

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

    B Std. Error Beta 

1 (Constant) 10.085 1.649   

  SERTIFIKASI 
HALAL 

.226 .111 .198 

  KESADARAN 
HALAL 

.461 .141 .403 

  KUALITAS 
PRODUK 

.285 .101 .288 

  HARGA -.008 .068 -.010 

a  Dependent Variable: MINAT BELI KONSUMEN 
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D. Uji Hipotesis 

1. Uji Parsial (Uji t) 

Coefficients(a) 

Model 
    

    t Sig. 

1 (Constant) 6.116 .000 

  SERTIFIKASI 
HALAL 

2.030 .045 

  KESADARAN 
HALAL 

3.262 .002 

  KUALITAS 
PRODUK 

2.812 .006 

  HARGA -.113 .910 

a  Dependent Variable: MINAT BELI KONSUMEN 

 

2. Uji Simultan (Uji F)                  

ANOVA(b) 

Model   
Sum of 

Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 346.899 4 86.725 32.542 .000(a) 

  Residual 245.183 92 2.665     

  Total 592.082 96       

a  Predictors: (Constant), HARGA, SERTIFIKASI HALAL, KUALITAS PRODUK,  
KESADARAN HALAL 

b  Dependent Variable: MINAT BELI KONSUMEN 

 

3. Uji Koefisien Determinasi (R Square) 

  
Model Summary(b) 

Model R R Square 
Adjusted R 

Square 
Std. Error of 
the Estimate 

1 .765(a) .586 .568 1.63249 

a  Predictors: (Constant), HARGA, SERTIFIKASI HALAL, KUALITAS PRODUK, KESADARAN 
HALAL 

b  Dependent Variable: MINAT BELI KONSUMEN 

 


