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LIST WAWANCARA 

1. Apa yang melatar belakangi berdirinya akun Instagram @Naseehaproject ?  

2. Bagaimana pengalaman dalam membangun media sosial @Naseehaproject? 

3. Bagaimana tim @Naseehaproject melakukan tindakan dan Komunikasi 

Digital public relations kepada followers dalam mengemas Konten Dakwah ? 

4. Bagaimana strategi PR @Naseehaproject dalam mempromosikan media akun 

Instagram @Naseehaproject kepada pengikut? 

5. Bagaimana upaya @Naseehaproject dalam menyampaikan informasi yang 

actual dan cepat kepada pengikut?  

6. Siapa yang menjadi sasaran kegiatan public relations oleh @Naseehaproject 

konten dakwah Instagram?  

7. Bagaimana cara PR @Naseehaproject membangun citra dan kepercayaan serta 

kepuasan dalam akses layanan informasi parenting rumah tangga impian ?  

8. Bagaimana upaya @Naseehaproject dalam meningkatkan partisipasi publik?  

9. Apa kendala yang dihadapi @Naseehaproject dalam membuat konten dakwah 

Instagram? 

10. Apa kendala @Naseehaproject dalam mempublikasikan informasi kepada 

pengikut akun naseeha?  

11. Apa upaya yang dilakukan @Naseehaproject dalam mengatasi hambatan yang 

dihadapi?  

12. Bagaimana @Naseehaproject melakukan tahap evaluasi dalam project dakwah 

agar semakin baik dan berkemajuan? 
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