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Lampiran-lampiran  

DAFTAR PERTANYAAN 

1. Bagaimana sejarah lembaga dompet dhuafa cabang sumatera utara? 

2. Apa visi dan misi lembaga dompet dhuafa cabang sumatera utara? 

3. Apa saja program-program yang dilakukan oleh lembaga dompet dhuafa 

cabang sumatera utara? 

4. Apa yang menjadi faktor pendukung lembaga dompet dhuafa cabang 

sumatera utara dalam meningkatkan kepercayaan muzakki? 

5. Apa yang menjadi faktor penghambat lembaga dompet dhuafa cabang 

sumatera utara dalam meningkatkan kepercayaan muzakki? 

6. Bagaimana cara lembaga dompet dhuafa cabang sumatera utara dalam 

mengatasi hambatan saat melakukan fundraising tersebut? 

7. Bagaimana metode yang dilakukan lembaga dompet dhuafa cabang 

sumatera utara dalam melakukan fundraising? 

8. Untuk meningkatkan kepercayaan muzakki dalam hal membayar zakat, 

bagaimana manajemen pelaksanaan fundraising yang diterapkan lembaga 

dompet dhuafa cabang sumatera utara? 

9.  Bagaimana manajemen evaluasi dalam fundraising? Bentuk evaluasi apa 

yang diterapkan lembaga dompet dhuafa cabang sumatera utara? 

10. Kemudian bagaimana evaluasi fundraising yang telah diterapkan oleh 

lembaga dompet dhuafa cabang sumatera utara terhadap tingkat 

kepercayaan para muzakki? 

 

 

 

 

 

 



92 
 

 

HASIL DOKUMENTASI 

1. Dokumentasi Wawancara 

 

Wawancara dengan Bapak Sulaiman, S.H.I (Pimpinan Dompet Dhuafa Cabang Sumatera Utara) 

 

Wawancara dengan Bapak Hajrul Azhari Ritonga (Supervisor Fundraising & Marketing Dompet 

Dhuafa Cabang Sumatera Utara) 

 

Wawancara dengan Ibu Halimah Tusa’diah (Manajer Program Sompet Dhuafa Cabang Sumatera 

Utara)   



93 
 

 

2. Dokumentasi Program 

 

3. Fundraising 

 

4. Kerja Sama Mitra Komunitas 

 

 



94 
 

 

 



95 
 

 

 



96 
 

 

 

DAFTAR RIWAYAT HIDUP 

A. Identitas  

Nama   : Rahmad Nur Munthe 

NIM   : 0104182092 

Tempat/Tgl/Lahir : Terang Bulan, 04 April 2000 

Jenis Kelamin  : Laki-laki 

Jurusan   : Manajemen Dakwah 

Fakultas   : Dakwah dan Komunikasi 

Universitas   : Universitas Islam Negeri Sumatera Utara 

Alamat : Dusun Terang Bulan Desa Terang Bulan Kec. Aek 

Natas Kab. Labuhanbatu Utara 

Anak Ke   : 7 (Tujuh) dari 8 (Delapan) Bersaudara 

Nama Orang Tua  

Ayah   : Larisman Munthe 

Ibu   : Maimunah Br. Sagala 

 

B. Pendidikan 

1. MI Negeri Terang Bulan  

2. MTs Negeri 3 Labuhanbatu Utara 

3. MA Negeri 2 Labuhanbatu Utara 

4. Universitas Islam Negeri Sumatera Utara Fakultas Dakwah dan 

Komunikasi Jurusan Manajemen Dakwah Tahun 2022 


