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LAMPIRAN 

Lampiran 1 : Pedoman Wawancara 

1. Sudah berapa lama mengikuti akun instagram @rachelvennya? 

2. Berapa lama dalam sehari waktu yang anda mengabiskan waktu untuk melihat 

postingan @rachelvennya? 

3. Apa yang menjadi faktor pendorong untuk mengikuti akun instagram 

@rachelvennya? 

4. Mengapa tertarik dengan @rachelvennya? 

5. Jenis informasi/konten yang bagaimana yang menarik bagi anda untuk di lihat 

di akun instagram milik @rachelvennya? 

6. Pernahkah anda tertarik/membeli produk yang di iklankan oleh 

@rachelvennya? 

7. Adakah pelajaran yang dapat anda ambil dari informasi yang akun instagram 

@rachelvennya bagikan? 

8. Bagaimana sosok @rachelvennya bagi anda? 

9. Bagaimana pandangan anda dengan gaya hidup hedonisme @rachelvennya? 

10. Pernahkah merasa tertarik untuk mengikuti gaya hidup @rachelvennya? 
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Lampiran 2 : Dokumentasi Wawancara Responden  
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