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ABSTRAK 

 

 

Nama : Ricky Utomo 

NIM : 0105172188 

Judul : Pengaruh Iklan Shopee 

  Terhadap Perilaku Konsumtif 

  Mahasiswa Universitas Islam 

  Negeri Sumatera Utara 

Pembimbing I : Dr. Hasan Sazali, M.A 

Pembmbing II : Dr. Anang Anas Azhar, M.A 

Jurusan : Ilmu Komunikasi 

E-Mail : utomoriki36@gmail.com 

 

 Penelitian ini berjudul “Pengaruh Iklan Shopee Terhadap Perilaku 

Konsumtif Mahasiswa Universitas Islam Negeri Sumatera Utara”. Menggunakan 

teori Selective Influence dan Tujuan penelitian ini yaitu untuk mengetahui pengaruh 

iklan shopee terhadap perilaku konsumtif mahasiswa universitas islam negeri 

sumatera utara. Teknik pengumpulan data menggunakan kuesioner yang disebarkan 

kepada responden dengan metode probability sampling dengan teknik simple 

random sampling menggunakan rumus slovin dengan jumlah sampel sebanyak 100 

responden yang merupakan mahasiswa universitas islam negeri sumatera utara. 

Hasil penelitian menunjukkan iklan shopee secara signifikan mempengaruhi 

perilaku konsumtif mahasiswa Universitas Islam Negeri Sumatera Utara dimana t 

hitung (4,067) > t tabel (1,984), dengan kata lain Ha diterima dan Ho ditolak. 

Sedangkan besaran pengaruhnya berdasarkan hasil penelitian yaitu sebesar 0,144 

yang artinya iklan shopee mempengaruhi perilaku konsumtif mahasiswa 

Universitas Islam Negeri Sumatera Utara yaitu sebesar 14,4% dan 85,6% sisanya 

dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. 

Kata kunci : Pengaruh, Iklan Shopee, Perilaku Konsumtif 
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