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DAFTAR WAWANCARA 

No. Informan  Pertanyaan 

1. 

Rizqona Faqihul 

Ilma 

1) Apa saja Karakteristik berita dalam 

Instagram Narasinewsroom? 

2) Apa saja standar kelayakan berita dalam 

Instagram Narasinewsroom? 

3) Apa alasan Narasinewsroom menjadikan 

Media Sosial Instagram sebagai media 

penyebaran berita dan sebutkan 

pemanfaatannya! 

4) Apa yang menjadi tolak ukur sebuah 

informasi dapat dikategorikan sebuah 

berita! 

5) Nilai-nilai apa saja yang harus ada dalam 

sebuah berita? 

6) Apa saja faktor pendukung kakak dalam 

menjalankan tugas kakak sebagai seorang 

Social Media Strategist? 

7) Apa saja faktor hambatan kakak dalam 

menjalankan tugas kakak sebagai seorang 

Social Media Strategist? 

8) Bagaimana cara kakak dalam mengatasi 

hambatan yang kakak hadapi? 

9) Kiat-kiat dalam penyebaran berita dan 

jurnalisme? 

10) Menurut kakak, seberapa efektifkah media 

sosial instagran sebagai media penyebaran 

berita? 
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2. Dicky Kurniawan 

1) Apa saja Karakteristik berita dalam 

Instagram Narasinewsroom? 

2) Apa saja standar kelayakan berita dalam 

Instagram Narasinewsroom? 

3) Apa alasan Narasinewsroom menjadikan 

Media Sosial Instagram sebagai media 

penyebaran berita dan sebutkan 

pemanfaatannya! 

4) Apa yang menjadi tolak ukur sebuah 

informasi dapat dikategorikan sebuah 

berita! 

5) Nilai-nilai apa saja yang harus ada dalam 

sebuah berita? 

6) Apa saja faktor pendukung kakak dalam 

menjalankan tugas kakak sebagai seorang 

Produser 

7) Apa saja faktor hambatan kakak dalam 

menjalankan tugas kakak sebagai seorang 

Produser? 

8) Bagaimana cara kakak dalam mengatasi 

hambatan yang kakak hadapi? 

9) Kiat-kiat dalam penyebaran berita dan 

jurnalisme? 

10) Menurut kakak, seberapa efektifkah media 

sosial instagran sebagai media penyebaran 

berita? 

3.   

1)  Menurut Anda, seberapa pentingkah 

penyebaran berita pada saat sekarang 

ini, berikan alasannya! 
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2) Apa pendapat anda mengenai 

penyebaran berita melalui media 

sosial Instagram? 

3) Menurut Anda, apa sajakah faktor 

pendukung seseorang memilih 

Instagram sebagai media 

penyebaran berita? 

4) Menurut Anda, apa sajakah faktor 

penghambat seseorang memilih 

Instagram sebagai media 

penyebaran berita? 

5) Berikan alasan anda mengapa anda 

mengikuti/mem-followakun 

Instagram @narasinewsroom? 

6) Berikan pendapat anda mengenai 

peran akun Instagram 

@narasinewsroom sebagai media 

penyebaran berita! 

7) 7Apa dampak positif dan negatif 

yang anda dapatkan selama 

mengikuti akun Instagram 

@narasinewsroom? 
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8) Menurut Anda, seberapa efektifkah 

media sosial Instagram sebagai 

media penyebaran berita? 

 

4. 

Alfitri Adeny 

Nabhan 

1) Menurut Anda, seberapa pentingkah 

penyebaran berita pada saat sekarang 

ini, berikan alasannya! 

2) Apa pendapat anda mengenai 

penyebaran berita melalui media 

sosial Instagram? 

3) Menurut Anda, apa sajakah faktor 

pendukung seseorang memilih 

Instagram sebagai media 

penyebaran berita? 

4) Menurut Anda, apa sajakah faktor 

penghambat seseorang memilih 

Instagram sebagai media 

penyebaran berita? 

5) Berikan alasan anda mengapa anda 

mengikuti/mem-followakun 

Instagram @narasinewsroom? 

6) Berikan pendapat anda mengenai 

peran akun Instagram 



121 

 

 

@narasinewsroom sebagai media 

penyebaran berita! 

7) Apa dampak positif dan negatif yang 

anda dapatkan selama mengikuti 

akun Instagram @narasinewsroom? 

8) Menurut Anda, seberapa efektifkah 

media sosial Instagram sebagai 

media penyebaran berita? 

 

5. 

Tazkia 

Ramadhani 

Susilo 

1) Menurut Anda, seberapa pentingkah 

penyebaran berita pada saat sekarang ini, 

berikan alasannya! 

2) Apa pendapat anda mengenai 

penyebaran berita melalui media sosial 

Instagram? 

3) Menurut Anda, apa sajakah faktor 

pendukung seseorang memilih Instagram 

sebagai media penyebaran berita? 

4) Menurut Anda, apa sajakah faktor 

penghambat seseorang memilih Instagram 

sebagai media penyebaran berita? 
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5) Berikan alasan anda mengapa anda 

mengikuti/mem-followakun Instagram 

@narasinewsroom? 

6) Berikan pendapat anda mengenai 

peran akun Instagram @narasinewsroom 

sebagai media penyebaran berita! 

7) Apa dampak positif dan negatif 

yang anda dapatkan selama mengikuti akun 

Instagram @narasinewsroom? 

8) Menurut Anda, seberapa efektifkah 

media sosial Instagram sebagai media 

penyebaran berita? 
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Gambar 22 Wawancara dengan Rizqona Faqihul Ilma 

(Social Media Strategist akun Instagram @narasinewsroom 

Gambar 23 Wawancara dengan Dicky Kurniawan (Produser 

akun Instagram @narasinewsroom 
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Gambar 24 Wawancara dengan Halim Afif Siregar (Follower akun Instagram 

@narasinewsroom) 

Gambar 25 Wawancara dengan Alfitri Adeny Nabhan (Follower akun 

Instagram @narasinewsroom) 
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Gambar 26 Wawancara dengan Tazkia Ramadhani Susilo (Follower akun 

Instagram @narasinewsroom) 
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