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ABSTRAK 

 Nama : Rafli Syahbani 

 NIM : 0101181009 

 Prodi/Fakultas : Komunikasi dan Penyiaran Islam/FDK 

 Pembimbing 1 : Prof. Dr. H. Syukur Kholil, MA 

 Pembimbing 2 : Andini Nur Bahri, M.Kom.I 

 Judul                 :  Pemanfaatan Instagram sebagai Media 

      Penyebaran Berita : Studi Deskriptif pada Akun                  

      @Narasinewsroom 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pemanfaatan Instagram sebagai media 

penyebaran berita, baik dari segi karakteristik, standar kelayakan berita berita 

media sosial Instagram, dan apa faktor pendukung serta faktor penghambat yang 

dialami dalam memanfaatkan media sosial Instagram sebagai media penyebaran 

berita. Penelitian ini menggunakan teori Social Construction of Technology (SCoT) 

yang berasumsi bahwa teknologi tidak mendeterminasi (menentukan) tindakan 

manusia, justru sebaliknya yaitu teknologi terbentuk untuk menyesuaikan 

kebutuhan manusia. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah studi 

deskriptif kualitatif. Teknik pengumpulan data penelitian dilakukan dengan 

wawancara, observasi dan dokumentasi yang diperoleh langsung dari objek 

penelitian maupun catatan dari sumber yang terkait penelitian. Dari hasil penelitian 

diketahui bahwa karakteristik berita yang disebarluaskan di Instagram 

Narasinewsroom Instagram adalah setiap informasi harus diverifikasi dengan baik, 

kebenarannya dapat dibuktikan (tidak hoax), dan harus berasal dari sumber-sumber 

yang kredibel. Sedangkan standar kelayakan berita yang disebarluaskan di 

Instagram Narasinewsroom harus yaitu faktual, aktual, penting dan menarik. Selain 

itu, ditambahkan satu prinsip yaitu kedekatan dengan audiens (proximity) dan juga 

ditekankan untuk selalu memiliki dampak positif terhadap khalayak ramai. Faktor 

pendukung dan penghambat dalam memanfaaatkan media sosial Instagram sebagai 

media penyebaran berita oleh akun Instagram @narasinewsroom yaitu faktor 

pendukungnya adalah fitur Instagram yang sangat beragam, banyaknya pengguna 

Instagram (Popularitas), Instagram bersifat ramah pengguna (user-friendly), 

banyaknya hal atau ide yang dapat dijadikan konten. Sedangkan faktor 

penghambatnya yaitu algoritma Instagram, permasalahan hak cipta/copyright, 

perizinan pemakaian footage/rekaman video, dan juga verifikasi ketat Instagram 

terhadap sebuah postingan.  

Kata Kunci : Berita, Jurnalistik, Media Online, Pemanfaatan Instagram,  
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