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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui persepsi masyarakat Hindu 

terhadap perbankan syariah dan juga untuk menjelaskan faktor-faktor yang 

mempengaruhi persepsi masyarakat Hindu di kota Medan (Kelurahan Madras 

Hulu Kecamatan Medan Polonia). Penelitian ini menggunakan empat variabel 

bebas yaitu pengetahuan Hindu, agama, lokasi dan promosi dan satu variabel 

terikat yaitu persepsi masyarakat. Sampel yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah masyarakat Hindu di Kelurahan Madras Hulu dengan menggunakan 

kuisioner sebagai teknik pengumpulan data. Pendekatan penelitian yang dilakukan 

dalam penelitian ini adalah penelitian kuantitatif dengan analisis Regresi Linier 

Berganda yang didukung dengan uji validitas dan uji asumsi klasik dibantu 

dengan software spss versi 26. Sementara uji kualitatif dengan metode 

wawancara. Hasil penelitian menghasilkan nilai R-square sebesar 28,5%. Artinya 

28,5% variabel dana pihak ketiga dapat dijelaskan oleh variabel pengetahuan. 

Agama, lokasi dan promosi. Sisanya sebesar 71,5% dijelaskan oleh variabel lain. 

Hasil pengujian secara parsial membuktikan bahwa, variabel pengetahuan 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap persepsi masyarakat Hindu. Variabel 

agama berpengaruh positif dan signifikan terhadap persepsi masyarakat Hindu. 

Variabel lokasi berpengaruh positif dan signifikan terhadap persepsi masyarakat 

Hindu. variabel promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap persepsi 

masyarakat Hindu. Hasil pengujian secara simultan, semua variabel bebas 

berpengaruh secara bersama-sama terhadap variabel terikat. Persepsi masyarakat 

Hindu terhadap bank syariah bahwasannya bank syariah hanya diperuntukkan 

untuk umat Muslim saja, dan masyarakat Hindu berpersepsi bahwasannya bank 

syariah kurang melakukan promosi terhadap masyarakat Hindu, sehingga 

masyarakat Hindu kurang mengenal dan kurang mengetahui bank syariah. 

Kata Kunci: Pengetahuan, Agama, Lokasi, Promosi dan Persepsi Masyarakat 
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This study aims to determine the perception of the Hindu community 

towards sharia banking and also to explain the factors that influence the 

perception of the Hindu community in the city of Medan (Kelurahan Madras 

Hulu, Medan Polonia District). This study uses four independent variables, 

namely knowledge of Hinduism, religion, location and promotion and one 

dependent variable, namely public perception. The sample used in this study was 

the Hindu community in Madras Hulu Village using a questionnaire as a data 

collection technique. The research approach carried out in this study is 

quantitative research with Multiple Linear Regression analysis supported by 

validity tests and classical assumption tests assisted by SPSS version 26 

software.The results of the study resulted in an R-square value of 28.5%. This 

means that 28.5% of the third party funds variable can be explained by the 

knowledge variable. Religion, location and promotion. The remaining 71.5% is 

explained by other variables. The results of the partial test prove that the 

knowledge variable has a positive and significant effect on the perception of the 

Hindu community. The religious variable has a positive and significant effect on 

the perception of the Hindu community. The location variable has a positive and 

significant effect on the perception of the Hindu community. the promotion 

variable has a positive and significant effect on the perception of the Hindu 

community. Simultaneous test results, all independent variables have a joint effect 

on the dependent variable. The Hindu community's perception of Islamic banks is 

that Islamic banks are only intended for Muslims, and the Hindu community 

perceives that Islamic banks do not promote the Hindu community, so that the 

Hindu community does not know and know less about Islamic banks. 

Keywords: Knowledge, Religion, Location, Promotion and Public Perception 
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 الكاتبة                          :  ريرين خيرية  
   0521204004:     رقم دفتر القيد               

    1997أبريل/نيسان  30مكان و تاريخ الميلاد            : ب. سيانتار، 
  افزيد. محمد  :    المشرف الاؤلي               

  ليالمشرف الثاني                   : د. نورل
 

الهندوسي تجاه الشريعة المصرفية وأيضًا لشرح العوامل التي تؤثر على يهدف هذا البحث إلى معرفة تصور المجتمع 
 Hulu Madras Outpouring Medan Polonia) تصور المجتمع الهندوسي في مدينة ميدان

District).  تستخدم هذه الدراسة أربعة متغيرات مجانية هي المعرفة الهندوسية والدين والموقع والترويج ومتغير
وهو تصور المجتمع. كانت العينة المستخدمة في هذه الدراسة هي المجتمع الهندوسي فيواحد مرتبط ،   Upper 

Madras Carpure  باستخدام الاستبيان كتقنية لجمع البيانات. نهج البحث الذي تم إجراؤه في هذه
ختبارات الافتراض الدراسة هو البحث الكمي مع تحليل الانحدار الخطي المتعدد المدعوم باختبارات الصلاحية وا

. أثناء الاختبار النوعي باستخدام طريقة المقابلة. أنتجت نتائج 26الإصدار  spss الكلاسيكية بمساعدة البرنامج
٪ من متغيرات أموال الطرف الثالث 28.5٪. هذا يعني أنه يمكن تفسير  28.5مربع  -R الدراسة قيمة

٪ المتبقية من خلال المتغيرات الأخرى. تثبت نتائج  71.5تفسير بمتغيرات المعرفة. الدين والموقع والترويج. يتم 
الاختبار جزئيًا أن متغيرات المعرفة لها تأثير إيجابي وهام على تصور المجتمع الهندوسي. المتغيرات الدينية لها تأثير 

المجتمع الهندوسي. إيجابي وهام على تصور المجتمع الهندوسي. متغيرات الموقع لها تأثير إيجابي وهام على تصور 
متغيرات الترويج لها تأثير إيجابي وهام على تصور المجتمع الهندوسي. نتائج الاختبار المتزامن ، تؤثر جميع المتغيرات 
المجانية معًا على المتغيرات المرتبطة. إن تصور الشعب الهندوسي للبنك الإسلامي هو قضية البنوك الإسلامية فقط 

ندوسية لديها القدرة على جعل البنوك الشرعية أقل تعزيزًا للمجتمع الهندوسي ، حييث للمسلمين ، والجالية اله
 .يكون الهندوس أقل دراية وأقل وعيًا بالبنوك الإسلامية

  
 الكلمات الرئيسية :  المعرفة والدين والموقع والترويج والتصور العام

 

 

 الملخص
 

 تصور المجتمع الهندوسي
 على الخدمات المصرفية الإسلامية في مدينة ميدان
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TRANSLITERASI 

Transliterasi adalah pengalihan-hurufan dari abjad yang satu ke abjad yang 

lain. Transliteri Arab-Latin di sini ialah penyalinan huruf-huruf Arab dengan 

huruf-huruf lain beserta perangkatnya. Pedoman transliterai Arab-Latin ini 

berdasarkan Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan 

Kebudayaan Republik Indonesia Nomor 158 tahun 1987 dan Nomor 

0543Bju/1987.  

A. Konsonan 

Fonen Konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan bahasa Arab 

dilambangkan dengan huruf, dalam tesis ini sebagian dilambangkan dengan huruf, 

sebagian dengan tanda dan sebagian lainnya dilambangkan dengan huruf dan 

tanda. Di bawah ini dicantumkan daftar huruf Arab dan transliterasinya dalam 

huruf latin. 

No Huruf 

Arab 

Nama Huruf Latin Nama 

 Alif Tidak ا 1

dilambangkan 

Tidak dilamabangkan 

2  Ba b Be 

3  Ta t Te 

4  Sa  Es (dengan titik di 

atas) 

5  Jim J Je 

6  Ha  ha (dengan titik di atas) 
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7  Kha kh ka dan ha 

8  Dal d De 

9  Zal  zet (dengan titik di 

atas) 

10  Ra r Er 

11  Zai z Zet 

12  Sin s Es 

13  Syin sy es dan ye 

14  Sad  es (dengan titik di 

bawah) 

15  Dad  de (dengan titik di 

bawah) 

16  Ta  te (dengan titk di 

bawah) 

17  Za  zet (dengan titik di 

bawah) 

18  Ain ‘ Koma terbalik di atas 
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19  Gain g Ge 

20  Fa f Ef 

21  Qaf q Kiu 

22  Kaf k Ke 

23  Lam l el 

24  Mim m em 

25  Nun n en 

26  Ww w we 

27 ` Ha h ha 

28 ¢ Hamzah ‘ apostrof 

29 £ Ya y ye 

B. Vokal 

Vokal bahasa Arab sebagaimana juga bahasa Indonesia terdiri dari vokal 

tunggal, vokal angkap dan vokal panjang. 
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1. Vokal Tunggal 

Vokal tunggal dalam bahasa Arab yang dilambangkan dengan harkat, 

transliterasinya dalam bahasa Indonesia adalah sebagai berikut: 

No Harkat Nama Huruf 

Latin 

Contoh Penulisan 

1  (fathah) A ¥§ Qara’a 

2  (kasrah) I رحيم Rahn 

3 
a 

(dhammah) U «  ¬ Kutiba 

 

2. Vokal Rangkap 

Vokal rangkap yang dalam bahasa Arab berupa gabungan harkat dan huruf 

tranliterasinya dalam bahasa Indonesia sebagai berikut: 

No Huruf dan 

Harkat 

Nama Huruf 

Latin 

Contoh penulisan 

1 £ (fathah dan 

ya) 

ai كيف kaifa 

2  (fathah dan 

waw) 

au ®§ Qaul 

 

3. Vokal Rangkap 

Vokal rangkap yang dalam bahasa Arab berupa gabungan harkat dan huruf 

tranliterasinya dalam bahasa Indonesia sebagai berikut: 

No Huruf dan 

Harkat 

Nama Huruf 

Latin 

Contoh penulisan 

1 - (fathah) o ±§ Q
2
ma 

2 £ (kasrah) 3 رحيم Rah©n 

3  (dhammah)  ® ‘Ul.m 

 

C. Kata Sandang 

Kata sandang dalam sistem tulisaan Arab dilambangkan dengan huruf, 

yaitu: ال, namun dalam transliterasi ini kata sandang itu dibedakan atas kata 

sandang yang diikuti oleh hurufsyamsiah dan kata sandang yang diikuti oleh huruf 

qamariyah. 
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a. Kata Sandang yang diikuti oleh huruf syamsiah 

Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiah ditransliterasikan 

sesuai dengan bunyinya, yaitu huruf /l/diganti dengan huruf yang sama 

dengan huruf yang langsung mengikuti kata sandang tersebut. 

b. Kata sandang diikuti oleh huruf qamariyah 

Kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariah ditransliterasikan 

sesuai dengan aturan yang digariskan di depan dan sesuai pula dengan 

bunyinya. 

Baik diikuti huruf syamsiah maupun huruf qamariah, kata sandang 

ditulis terpisah dari kata yang mengikuti dan dihubungkan dengan 

tanda sempang. 

 

D. Hamzah 

Dinyatakan di depan bahwa hamza ditransliterasikan dengan apostrof, 

namun itu hanya berlaku bagi hamzah yang terletak di tengah dan di akhir kata. 

Bila hamzah itu terletak di awal kata, ia tidak dilambangkan, karena dalam tulisan 

Arab berupa alif. 

Contoh:  

- ta’khuzuna  :  تا خذؤون  

- an-nau   : النو ء     

- Syai’un  : شيء     

- inna  : ان    

- umirtu  : ا مرت 

- akala  : اكل 

 

E. Tajwid 

Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam bacaan, pedoman 

transliterasi ini merupakan bagian yang tak terpisahkan dengan ilmu tajwid. 

Karena itu peresmian pedoan transliterasi ini perlu diserta dengan ilmu tajwid. 
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